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前言

　　信息经济学是一门不断创新，与时俱进的新兴学科。
自?1959年被作为正式的学科概念提出后，经历近半个世纪的发展，其现已成为学术界积极开拓的重要
领域。
尽管学科体系仍有不断发展的空间，新问题新现象层出不穷，但是其对实践的指导意义已不容忽视。
随着信息技术和网络的迅猛发展，信息经济问题越来越成为人们经济生活的重大问题，信息经济学作
为一门新兴学科为人们提供了切实可用的分析方法和理论。
　　全书共分10章。
第1章主要介绍信息经济学的发展历史、研究对象和基本内容，以及信息经济学的学科体系；第2章主
要讨论信息、不确定性理论、信息经济、网络经济以及经济信息的基本形式等基础知识；第3章以博
弈论为主要内容，重点介绍博弈论的基本原理和经典模型，并探讨了其在信息经济学领域的应用；
第4章以契约理论为核心，重点探讨委托代理理论、逆向选择及信号传递与甄别等非对称信息问题；
第5章重点探讨信息商品与信息市场问题，包括信息商品的概念、特点，信息商品的成本与定价，信
息搜寻理论，以及信息市场营销及其发展等；第6章主要解决信息资源经济分析与配置问题，围绕信
息资源有哪些经济特性及经济功能展开，并探讨信息资源如何才能达到优化配置；第7章重点介绍信
息化与信息产业问题，包括信息化的基本概念、信息化水平测度、信息产业的结构及运行机制与效率
；第8章以企业为研究对象，重点探讨企业信息化的内涵、基本理论、战略规划及企业信息化组织等
内容；第9章以信息系统为研究对象，探讨信息系统的经济分析问题，包括成本估算、定价、经济效
益评价等；第10章主要讨论电子商务的经济分析问题，包括电子商务及其特征、电子商务的供应链分
析及电子商务的成本和盈利分析。
　　本书由陈建斌和郭彦丽共同提出提纲。
第1章和第8章由陈建斌编写，第2、3、4章由郭彦丽编写，第5、6章由刘静编写，第7章由高引民编写
，第9、10章由孙洁编写。
全书由陈建斌和郭彦丽负责统稿。
　　在编写本书的过程中，我们得到了多方面的大力支持。
本书是编写者长期教学积累的成果，感谢北京联合大学商务学院的各位领导和同仁的帮助和支持。
感谢清华大学出版社的全力支持，本书的出版将给予我们极大的鼓舞。
本书在编写过程中，参考了许多专家和学者的相关论著，在此深表谢意！
　　本书可作为高等学校信息管理与信息系统、电子商务、经济学等管理类或经济类专业的教材或教
学参考书。
对于从事信息管理、信息经济等领域相关工作的广大理论和实践工作者也具有一定的参考价值。
　　该领域发展迅速，尽管编者已经付出了最大的努力，力图通过本书反映信息经济学领域的前沿成
果，但是由于水平有限，难免有疏忽遗漏之处，敬请专家和读者指正。
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内容概要

本书系统地介绍了信息经济学的基本理论、原理和方法，主要包括信息经济学的基本概念和理论、经
济信息的各种基本形式、博弈论、契约理论、信息商品与市场、信息资源的经济分析与配置、信息化
与信息产业、企业信息化、信息系统的经济分析、电子商务的经济分析。
　　本书结构严谨，内容丰富，各章均有紧扣本章内容的实际案例，生动而实用，适合高等学校信息
管理与信息系统、电子商务、经济学等管理类或经济类专业教学或教辅所用。
对于从事信息管理、信息经济等领域相关工作的人员也具有一定的参考价值。
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书籍目录

目录第一章  绪论　第一节  信息经济学的历史和现状　　一、信息与信息经济学　　二、国外信息经
济学的发展　　三、我国信息经济学的发展　第二节  信息经济学的研究对象和基本内容　　一、信
息经济学的研究对象　　二、信息经济学的研究内容　　三、信息经济学的研究方法　第三节  信息
经济学的学科体系　本章小结　思考题第二章  信息与信息经济　第一节  信息与不确定性　　一、信
息　　二、不确定性理论　　三、不确定性经济　第二节  经济信息的基本形式　　一、公共信息与
私有信息　　二、完全信息与不完全信息　　三、对称信息与非对称信息　第三节  信息经济　　一
、信息经济的含义　　二、信息经济的特征　　三、网络经济　案例　本章小结　思考题第三章  信
息经济学与博弈论　第一节   博弈论　　一、博弈论的基本概念　　二、完全信息静态博弈　　三、
完全信息动态博弈　　四、不完全信息博弈　第二节  博弈论在信息经济学领域的应用　　一、古诺
模型　　二、Stackelberg双头垄断模型　　三、不完全信息博弈的应用　第三节  其他经典博弈模型　
　一、斗鸡博弈　　二、猎鹿博弈　案例　本章小结　思考题第四章  契约理论　第一节  委托代理与
道德风险　　一、委托代理理论　　二、道德风险　　三、激励相容机制　第二节  逆向选择与信号
传递　　一、逆向选择　　二、信号传递　　三、信息甄别　案例　本章小结　思考题第五章  信息
商品与市场　第一节  信息商品概述　　一、信息商品概述　　二、信息成为商品的条件　第二节  信
息搜寻与选择　　一、信息搜寻与信息选择　　二、价格离散　　三、信息搜寻理论　第三节  信息
商品定价理论　　一、信息商品价值分析　　二、信息商品成本分析　　三、信息商品定价理论　第
四节  信息市场　　一、信息市场概述　　二、信息市场营销　　三、我国信息市场的发展　　四、
我国信息市场的发展特点　　五、我国信息市场发展中存在的　问题　案例　本章小结　思考题第六
章  信息资源的经济分析与配置第七章  信息化与信息产业第八章  企业信息化及其评价第九章  信息系
统的经济分析第十章  电子商务的经济分析参考文献
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章节摘录

　　（三）不确定性的类型不确定性作为普遍存在的客观现象是一个社会发展必不可少的因素，它本
质上是中性的，有其存在的价值，为人类带来收益，但也可能带来损失。
根据不同的划分依据，不确定性包含不同的类型。
　　首先，不确定性可以划分为可度量的不确定性和不可度量的不确定性。
　　可度量的不确定性，即概率型不确定性，一般以风险表示，是一种能以数量化计算的不确定性全
体的子集，每一个能用简明的统计形式的数量值加以表示，在这种归类方式下，其存在具有良好定义
的事件概率分布形式，且拥有众所周知的均值和方差。
　　不可度量的不确定性，相对而言是定性的，即非概率型不确定性，不能归于概率计算，是凯恩斯
所指的“真正的不确定性”。
　　其次，不确定性还可划分为内生不确定性和外生不确定性。
　　内生不确定性是指生成于某个经济系统自身范围之内，影响经济系统运行效果的不确定性，如企
业自身的技术水平、市场买卖双方讨价还价的结果等，属于内生不确定性。
　　外生不确定性是指生成于某个经济系统自身范围之外的不确定性，如地震等自然灾害、厂商的技
术、消费者偏好等因素均可看做经济环境状态中的外生不确定性。
　　最后，如果不确定性是由于获取信息的限制造成的，那就是一种认知不确定性；如果不确定性是
由于度量中随机扰动的影响引发的统计波动所致，则是一种统计不确定性。
用常规语言表述，一般认为统计不确定性可以表示为一系列重复度量的内部误差。
当一个给定事件发生的概率对一个个体行动来说是不变的话，我们则认为事件发生的不确定性环境是
外生的，否则，则认为是“行为的”或内生的。
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编辑推荐

　　吸纳同类教材精粹，推陈出新　　遴选经典本土案例，学以致用　　精心制作电子教案，方便教
学　　设置知识网络拓展，内容全面　　配备各类精选习题，易学易用
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