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内容概要

在高度信息化的时代，从事新闻和信息产品生产的传播媒体日趋多元化，传播的手段日趋现代化，传
播媒体的策划理念也在不断翻新。
如何策划一个优秀的传播媒体，如何使传播媒体的设计符合大众的审美观，如何使传播媒体的运作能
够满足受众对媒体的需求，这些都成为现代媒体在传媒业竞争中获胜的关键。
    落实科学发展现，研究现代媒体策划原理及应用，并将其作为专门的课题提出，其研究成果不仅为
当今传媒策划的改革提供理论依据，而且必然会对传媒业的发展产生一定的指导意义。
本书材料丰富、观点新颖、论证翔实、语言流畅，适合大专院校师生及新闻传播界同行阅读与参考。
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