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内容概要

　　《营销学教程（第2版）》是一部论述企业营销管理的著作。
作者有丰富的教材编写经验，曾出版多部营销学教材，受到广泛欢迎。
《营销学教程（第2版）》是作者在归纳前几部著作的精华的基础上，充分吸收了各类读者的反馈意
见后编写而成的，满足了教育界和实务界对营销学最新知识和基础理论的迫切需求。
全书分为12章：分别讲述了营销环境、消费者行为、市场调研与预测、营销战略、市场细分及市场定
位、产品策略、品牌策略、价格策略、分销渠道策略、整合营销传播策略、营销组织控制等内容。
　　《营销学教程（第2版）》系统全面，论述清晰，文笔简练流畅，实用性强，既可作为各类高等
院校经济、管理专业及mba、emba的通用教材，也可供企业管理人员及营销人员工作参考、培训使用
。
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编辑推荐

　　21世纪对中国企业来说充满着机遇和挑战。
本书展现了营销学理论与实践的最新发展，以消费品营销管理为主线，兼顾工业品营销管理，本着“
研究市场机会→制定STP战略→设计4P策略→组织和控制”的逻辑思路安排全书的内容，体现了营销
学思想的系统性。
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