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内容概要

　　《市场调查与预测(第二版)》贯彻教育部2006年第16号《关于全面提高高等职业教育教学质量的
若干意见》和2010年7月公布的《国家中长期教育改革和发展规划纲要》等文件精神，借鉴国家示范性
高职院校建设成果，积极进行高等职业教育教材建设的探索，力图建立起理论知识与职业实践活动的
直接联系，使学生在明确职业情境的基础上，积极主动地参与到学习与工作活动中去。
同时，在每章节设计了评价与总结性的栏目，为学生进行自我检测提供了可靠的路径与载体。

　　
《市场调查与预测(第二版)》共12章，包括市场调查与预测概述、市场调查的基本原理、文案调查、
抽样调查、问卷设计、实地调查、市场调查资料的整理与分析、市场预测的基本原理、时间序列预测
、定性预测、回归分析预测和市场调查报告的编写。

　　
《市场调查与预测(第二版)》适合高职高专院校教学的需要，可以作为经济类专业、工商管理类专业
和统计相关专业的市场调查与预测教材或教学参考书，也可作为从事市场分析与研究实际工作的社会
人士的参考资料和业务培训用书。
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