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内容概要

　　
市场营销学是经济管理类专业的一门重要的专业基础课程，也是一门应用性很强的实践学科。
本书结合高职高专培养应用型人才的特点，山一批长期战斗在市场营销教学第一线的高校教师编写。

　　本书分为3个部分，共10章。
第一部分包括第一至第三章，主要介绍市场营销的基本概念和营销环境等；第二部分包括第四至第九
章，主要介绍市场营销学中的日标市场策略、产品策略、品牌策略、价格策略、分销策略、促销策略
；第三部分为第十章，主要介绍市场营销新发展。
全书既对市场营销的基本理论、原理和方法进行了全面、深入的阐述，又结合日前市场营销学发展的
新动态，对学科前沿问题进行了全面介绍。

　　本书通俗易懂、层次分明、案例丰富、可读性和实用性强，并且为教师提供ppt课件，便于教学。
本书可作为高职高专经济管理类和其他专业的教材，也可以作为广大市场营销工作者的学习参考书。
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