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内容概要

　　本书是省级精品课程企业战略管理的配套教材。
本精品课程建设的指导思想，是以企业战略管理知识的综合运用为导向，以战略规划的规范流程和方
法为基础，以辩证思维为核心，以实际运用为重点，以综合的教学改革为突破口，促进学生对企业战
略管理基本理论的掌握和运用技能的提升。
重点突出应用能力和辩证思维的培养。
本书的编写充分体现了上述指导思想。

　　本书适合作为高职高专相关专业企业战略管理课程的教材，也可作为企业战略管理的培训用书或
参考书，以及企业战略管理实务工作者的学习用书。
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