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内容概要

　　公司品牌，作为有别于产品品牌的、更高层次的组织认同展现，已经成为在新的动态、不确定竞
争环境下企业集中资源获取竞争优势的利器。
从均衡发展的视角，企业的发展过程实质上就是公司品牌不断上升的过程，是企业愿景、企业文化和
企业形象三者不断协调提高的过程。
但企业实现公司品牌提升的路径有哪些?企业可以通过怎样的战略决策来实现公司品牌的提升?决定企
业对公司品牌提升路径选择的因素有哪些?企业应当如何开展自身的公司品牌提升规划并执行?本书正
是对以上关键问题的回答。

　　《公司品牌的战略选择》适用于对公司品牌构建及企业的战略选择负有责任的企业家和管理者，
以及对此很感兴趣的高等院校师生和一般读者。
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章节摘录

　　这是一个竞争的商业世界，这是一片概念制胜、品牌为主的企业蓝海。
从20世纪80年代开始，受西方大型跨国企业影响，中国一批先行企业开始接受品牌理论、试水品牌建
设，摒除“酒香不怕巷子深”的封闭式思维，各出奇招吸引客户。
加入世贸组织以后，中国企业掀起了建设品牌的高潮。
在21世纪的前10年，来自从机械制造到餐饮娱乐，各行各业的各类大大小小、或区别清晰或雷同类似
的品牌广泛见于媒体和销售场所。
中国企业已经从对品牌的“一无所知”到今天品牌的“无所不在”。
　　在热火朝天的品牌建设中，一小部分强势品牌鼎足而立，绝大部分中小品牌辛苦维系，最多的就
是那些准备进行品牌化运作的企业在前赴后继的品牌建设之路上挥洒热血。
在高速铺展的繁华背后，是品牌的泛化和概念的模糊。
品牌的概念广泛而混乱，根据划分标准的不同，品牌包含产品品牌、企业品牌、主品牌、副品牌、制
造商品牌、经销商品牌等，并且具体的品牌类型还在不断的细化中。
不同种类的品牌其品牌资产必然不同，凝聚品牌资产的侧重点和载体也相应具有差异性，构建方式更
是各有千秋。
然而现今大多数的中国企业却只知一股脑儿地跟进新兴理论“品牌”，却缺乏深层次的思考和系统的
构建。
 　　⋯⋯
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编辑推荐

　　一个清晰的公司品牌可以指引企业的战略定位，帮助企业确立其存在的理由。
品牌力量、品牌资产、品牌价值、品牌经营。
一个强有力的公司品牌可以导航企业的产品服务决策，帮助企业找到其奉献的价值；一个有序的公司
品牌可以决定企业的发展，帮助企业确立行进中的问题。
　　《公司品牌的战略选择》包括公司品牌的兴起、公司品牌视角的企业成长、公司品牌的管理模型
等内容。
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