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内容概要

　　文艺传播是指借助于一定的物质媒介和传播手段，将文艺信息、文艺思想或文艺作品传递给接受
者的过程。
简而言之，它是文艺家、传播者和接受者之间的文艺信息的传播。
随着信息时代的飞速发展，文艺传播在人类社会生活占有越来越重要的位置。
文艺传播学就是文艺学与传播学嫁接的一门新兴学科，其研究成果不仅为当今传播媒体的改革方向提
供了理沦依据，而且必然会对文学与艺术的发展产生一定的指导意义。
本书内容丰厚、观点新颖、论证翔实、语言流畅，适合大专院校师生及文艺界，传播界同行阅读与参
考。
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章节摘录

版权页：经历“媒体互动”这一层次的摸索之后，媒体之间无形的竞争开始有了革命的味道。
在传统媒体和新媒体的竞争中，双方开始探索出新的融合方式，也就是媒体的组织结构型融合。
组织结构型融合就是一个传媒公司或者媒体集团同时拥有报纸、电视、广播、网络等媒体形式，也可
以发展成为全媒体实业，在统一的目标下让各个媒体之间最大程度地实现信息资源共享、整合、开发
，各媒体平台相互协作，使传媒公司或媒体集团的利益最大化。
默多克的传媒帝国就包括了各种类型的媒体。
在这一阶段，不管是传统媒体还是新媒体都会尽可能的将自己的产品扩张。
但是，我们可以想见，媒介融合的过程绝对不是一个简单的产品内容扩张的过程，一味地扩张“领土
”未必有利于占领稳定而广阔的市场。
从受众的角度出发，提高产品的重组功能和分发性是未来媒体产品的重要方向，也是争夺市场的主要
途径。
就目前来看，推出媒体的特色产品才能找到突破口，不至于在媒体的“圈地运动”中丧失良机。
而现阶段各媒体打造特色产品也形成了一种大趋势，以社区产品为中心打造的全方位产品和激发用户
潜能的个性化产品逐渐成为主流。
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编辑推荐

《文艺传播学》是现代传播学丛书之一。
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