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内容概要

　　《随时随地秀微博》几位作者是多年的网络社区管理员或者活跃分子，非常清楚在这类环境下的
定位与选择对于人们善用资源的好处。
本书共9章，主要内容包括：如何通过微博去获取所需要的资源；通过微博去分享和表达；第三方应
用案例；微群价值的开发。
第五章以大佬和草根两类人的身份详细介绍了使用微博的过程；第六章介绍利用微博进行商业传播；
第七章介绍企业微博运营的案例与分析；第八章基于警示之目的，了解微博生态圈里面另外一种非自
然力量的操作；最后一章也就是第九章试图通过社交媒体演化的过程，对未来社会的一个假设。
本书面向热衷于网络应用和微博的所有微博粉丝。
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作者简介

　　王甲佳，供应链架构与运营专家，全息营销创建者，和谐生产方式创始人之一（另一位是张西振
先生），社会化媒体生存实践人，从1998年开始，活跃于各个时期的信息化、企业管理BBS、论坛、
社区、博客网站以及微博网站，撰写相关文章二百余篇。
参与创建温州市信息管理学会，并任首届秘书长，先后在三家企业任高管。
具有丰富的企业管理经验。
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书籍目录

第一章　微博首先是你的“动媒体”　
　第一节　开始微博之旅——飞一般的感觉　
　第二节　发现和创造直指人心的话题　
　第三节　个人和网络社交　
　第四节　好的标签会说话　
　第五节　让你的微博动起来吧　
　第六节　衍生阅读微博改变了世界的入口　
第二章　秀我自己　
　第一节　随时随地发微博　
　第二节　多少人为认证折腰　
　第三节　如何进行评论？
　
　第四节　如何转发别人的微博内容　
　第五节　带v微博用户的社会责任　
　第六节　收藏出你的未来　
第三章　基于微博的扩展应用　
　第一节　微博大屏幕　
　第二节　移动终端微博应用　
　第三节　第三方应用　
　第四节　个人的典型应用推荐　
　第五节　企业官网中的嵌入式微博应用　
第四章　微群是一个什么样的世界？
　
　第一节　微群就是一个开放又方便的市场　
　第二节　认识微群　
　第三节　如何利用新浪微群做推广　
　第四节　企业玩转微群案例分析　
第五章　他们怎么用微博？
　
　第一节　李开复的微博之路　
　第二节　从微博菜鸟到拥有百万粉丝　
　第三节　开复先生的微博故事　
　第四节　剩女的微博之路　
　第五节　我的微博开始赚钱了　
　第六节　斩获万元大奖　
　第七节　微博被封　
　第八节　微博达人的微博模式　
第六章　如何利用微博营销平台赚钱？
　
　第一节　国内的几大微博推广平台　
　第二节　如何承接微博营销平台的任务　
　第三节　如何利用微博赚钱　
第七章　企业微博运营案例　
　第一节　首都航空的“微航班”预约　
　第二节　神州租车的全局微博传播　
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　第三节　建立微博平台，融通产业“微关系”　
　第四节　快书包私信卖书　
　第五节　电商企业利用微客服逆转用户体验　
　第六节　嘀嗒团：微博连接，团购网站影响力升级　
第八章　从粉丝作假开始的灰色产业链　
　第一节　僵尸粉　
　第二节　加v　
　第三节　刷粉　
　第四节　调查——走近“虚假粉丝产业链”　
　第五节　假粉丝的围剿与反围剿　
　第六节　粉丝买卖的深层原因　
　第七节　如何解决僵尸粉问题　
第九章　微博与人类的新世代迁徙　
　第一节　冰箱的微博　
　第二节　诸地址的融合与“微地址”的诞生　
　第三节　微地址对人类社会的重构　
　第四节　sns时代电子商务模式的迭代　
　第五节　管理软件公司和互联网公司的战争　
后记　
参考文献　
微辞典
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章节摘录

　　第六节 衍生阅读微博改变了世界的入口　　微博的出现正在改变着人们阅读的习惯，从纸制的阅
读模式到互联网，互联网加速了人们阅读方式的变化。
从传统的1.0网站的阅读方式，也就是门户的阅读方式到搜索引擎的阅读方式；再到SNS的获取方式，
微博让我们的阅读延伸到了移动端。
改变正在进入，你感受到了吗？
　　互联网第一波浪潮之初，那里还没有搜索引擎，各家门户争抢着用户资源，那时人们并不了解互
联网能带来什么样的改变，只是懵懵懂懂。
那时只记得铺天盖地的广告，新浪、搜狐、网易、263⋯⋯，互联网就是个烧钱的地方。
慢慢才知道有电子邮件，设立个电子邮件刚开始都是为了个新鲜、时髦，后来才渐渐用上；有资讯网
站，每天有时间可以去看看新闻、消息，那时的新闻渠道并没有现在这么发达、及时，往往看到的新
闻在报纸上同步也可以看到；有留言板和聊天室，那时很新奇，觉得在网上还可以与这么多不认识的
人聊天，大家在聊天室里骚首弄姿、打情骂俏，聊的那个热闹，那时上网的人还相对单纯，并没有太
多的坏心眼。
不良的东西，那都是后来慢慢才有的，有时会疑惑互联网这东西是好还是坏，把大家的信任感都搞没
了。
　　门户时代的阅读模式是单向的，大家只是为了浏览，并没有其他的动因，看过了也就结束了，没
有也不会进入更深一步的沟通，探讨和思考更多地会留在线下进行。
　　搜索改变了人们的阅读模式，google的进入和百度的兴起，带给了人们不同的惊喜。
慢慢发现，互联网原来是可以这样看的、玩的。
这里不仅是阅读方式的改变，或许可以说是最先改变了阅读方式，通过这样的改变，衍生了一个宠大
的产业链，直到现在也发展得很好。
　　由于门户时代使第一批网民形成了浏览习惯，他们每天都会定时去看门户网站的新闻和信息。
搜索引擎的进入改变了他们寻找和浏览信息的习惯，因为入口改变了。
原来的路径是输入或者通过收藏夹打开门户网站，进入相应的频道进行逐条浏览，或者用站内提供的
搜索进入搜索浏览，但这要费好长的时间。
　　搜索引擎改变了入口，你只需要记住或者收藏一个网址，那就是百度或者google，输入你想要的
关键字，互联网上海量的内容就会出现在眼前。
你可以组合浏览，可以分析哪条新闻哪家网站更快，报道得更专业，搜索引擎让你更挑剔，让你有时
间去获取到更好、更优质的内容。
笔者在做记者时，经常会用搜索引擎的关键词定制功能，每天检索新闻，通过海量信息的整理，来为
自己的专题进行服务。
这些事在门户时代也可完成，但要付出大量的时间。
　　Web 2.0时代的到来，再一次改变了阅读模式。
此时的互联网世界里，要求每个用户都是内容的创造者，不管是一条新闻、一篇博客、一张图片⋯⋯
都需要网友去上传，网站仅仅提供了一个信息收集和整合的平台，编辑所做的事就是把优质的，精彩
的内容在第一时间推送到用户的界面和邮箱里。
用户也可以对自己喜欢的内容进行定制，一切都显得格外人性，每个操作都是自主的，网站提供者不
需要给网友太多干扰，就可以让他们快速获取自己想要的信息，就这么简单。
这里入口同样改变了，你只需要进行定制喜欢的内容，网站就会自动推送给你，你只需要一次定制，
不断地优化自己定制的标签，不需要再每一次都像在搜索引擎里输入关键字那样繁琐。
这时入口变成了你的个人界面，而不是搜索引擎的界面。
　　微博的快速崛起，延伸了用户的阅读。
有人说微博的成功得益于3G的普及和智能手机的普及，有一定的原因，但不是主因。
首先我们看微博的形式，140个字短小精干，大大降低了人们创造内容和参与的时间成本；其次是他植
入于不同的终端平台，可以随时随地发布微博；第三，粉丝的运营策略，让所有人欲罢不能。
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　　微博和上述所说的Web 2.0时代的阅读模式并没有太大的改变，只是他更互动，更具传播性，不再
只是一个内容平台，而变成了新闻平台、传播平台。
　　不管是纸质阅读、门户时代的阅读、搜索引擎时代还是Web 2.0时代的阅读模式，不管如何改变，
细细想来你会发现，阅读的两个要素是入口和时间成本。
入口是一定的，如果花费的时间成本越小，这种方式就会越容易受到人们的追捧。
　　在开始的时候我们也说过，微博世界就是一个现实世界的缩影，在阅读的时候你需要自己辨别。
你可以参考网友们的建议，但也会容易被水军影响。
所以实名认证的模式会增加人们信任度，“流言止于智者”一定对的！
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　在信息爆炸的今天如果还是按传统方式（书本）获取知识，你的所得至少80％都是过时的，要获
取新知来微博吧。
知识源于分享，分享100人你会得到100倍的回报；知识的价值也在于分享，分享100人就产生100倍价
值。
　　——邓洪鉴 埃森哲大中华区副总裁　　　　微博正飞速成为人们阅读和获取信息的主要入口，也
让分享和获取知识变得动感十足。
一个人微小，一群人博大。
　　——王璞 北大纵横创始人著名管理专家、团中央第九届中国青年企业家协会副会长　　　　微博
像一把兵器，学会使用很简单，但能玩的给力，需要悟性，大智慧。
企业需要从广告思维走向为社交网络提供服务，真诚地帮助用户，构建基于兴趣或产品的圈子（社群
），获得用户的信任。
《随时随地秀微博》值得读一读。
　　——唐兴通 社会化媒体营销专家　　　　我对微博又爱又恨，爱的是微博放大了我的个人影响力
，帮我认识了很多新朋友；恨的是微博让我的博客看的人越来越少，刷微博时间越来越多。
我也一直在想，微博好还是不好呢？
刷还是不刷呢？
也许该思考思考随时随地秀微博背后的事情了。
　　——畅销书《说服力－让你的PPT会说话》系列作者 @秋叶语录
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