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内容概要

　　物流市场营销是物流管理专业的基础课程，也是集系统性、操作性、艺术性于一体的新兴学科。
《高等院校物流管理专业系列教材·物流企业岗位培训系列教材：物流市场营销》根据物流市场营销
发展的新形势和新特点，结合国家新颁布实施的物流市场营销管理的相关法规，具体介绍：物流市场
营销环境、物流市场营销调研和预测、物流‘市场的选择策略、物流产品策略、物流产品定价策略、
物流产品渠道策略、物流产品促销策略、物流企业公共关系、物流市场营销信息化管理、物流市场营
销的计划实施与控制等物流市场营销理论知识及方法技能，并注重教学内容和教材结构的创新。
　　《高等院校物流管理专业系列教材·物流企业岗位培训系列教材：物流市场营销》既可作为普通
高等院校本科物流管理专业的首选教材，同时兼顾高职高专及应用型大学的教学；也可作为物流与工
商企业从业人员的培训教材，对于广大社会读者也是一本有益的读物。
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