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内容概要

申兴龙编著的《企业社会责任报告管理》首先对企业社会责任及企业社会责任管理的内容进行了相关
概述，以企业社会责任报告为主要研究对象，通过对国内外的企业社会责任报告的现状及发展趋势进
行分析，明确企业所处的生存环境和实施企业社会责任报告管理的必要性和重要性；然后对企业社会
责任报告的管理流程框架、编制与审验、发布与营销进行了详细的分析；最后进一步探讨了中国企业
社会责任报告的相关案例，对现阶段中国的不同行业和性质的企业社会责任报告进行了分析。

《企业社会责任报告管理》既可作为高等院校管理学相关专业的教学用书，也可作为企业在职人员的
参考用书。
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