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内容概要

　　《市场营销学通理》作为山东省省级市场营销特色专业教材和山东省省级市场营销学精品课程教
材，在尊重传统市场营销管理体系的同时引入了“4C、4R、4V”市场营销组合内容，吸纳了市场营
销学科的前沿理论，并尽量与成熟的市场营销理论相衔接，力求做到体系完整、理论先进、内容实用
、形式新颖、重点突出。
　　《市场营销学通理》分为6篇、18章，第一篇绪论包括两章，主要介绍市场营销的基本概念和观念
，以及企业战略计划和市场营销管理的关系；第二篇～第五篇包括15章，主要介绍市场分析、目标市
场战略、市场营销组合等理论内容；第六篇包括一章，介绍绿色营销、网络营销、关系营销、文化营
销、全球营销、营销伦理等营销理论。
每一章都列有学习目标、理论知识、营销案例、营销故事和思考题，使教材更具可读性和启发性。
　　本收适合作为高等院校市场营销学课程教材，也可作为从事市场营销工作人员的在职培训教材和
自学参考书。
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编辑推荐

　　《市场营销学通理》共分6篇18章，我们以打造精品、突出特色为目标，力求做到体系完整、理论
先进、内容实用、形式新颖。
首先，在教材的体系结构上，尊重传统市场营销管理体系的同时，引入了“4C、4R、4V”市场营销
组合内容。
其次，在教材的理论先进性上，将市场营销学科前沿理论尽量纳入教材，如营销风险理论、营销工程
与技术、营销伦理、全球营销、绿色营销、文化营销等都给予了适当的介绍，并尽量与成熟的市场营
销理论相衔接。
再次，在教材内容上，力求实用，保证内容体系完整的同时，做到重点突出。
最后，在教材的表达形式上，每一章都列有学习目标、理论知识、营销案例、营销故事和思考题，使
教材更具可读性和启发性。
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