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内容概要

《网络营销基础与实践（第4版）》在前三版内容体系的基础上融入最新网络营销理论研究及方法修
订而成，全书共分3篇9章。
第1篇网络营销的理论基础，在经典的网络营销职能体系以及网络营销信息传递模型基础上引入了网
络营销体系的人体结构模型，为系统认识网络营销的内容架构及核心思想奠定了基础；第2篇网络营
销的方法体系，为网络营销的工具与资源进行了体系化的分类，对网络营销工具的网络营销价值进行
了全新解释，既有对网络营销经典方法的补充和完善，又对全员网络营销及SNS营销进行了深度分析
；第3篇网络营销实践与管理，是对网络营销理论和方法体系的具体应用与检验。

本书是作者15年网络营销实践经验的总结，具有系统性、思想性和实用性的特点，对网络营销学习、
研究及实践应用均有独到的参考价值，可作为高等院校电子商务及市场营销等相关专业的教材，也可
作为企业管理人员及网络营销岗位工作人员的学习用书。
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