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前言

用一整套丛书来介绍“时空社会学”，无论是对广大读者还是对社会学、社会理论等专业领域的学者
来说，都似乎是一个不同寻常的举动，其学术和社会意义是需要予以说明的。
  的确，尽管历史学和（人文）地理学的研究中经常会涉及时代（时期）、区域等时间和空间的概念
，但是，把时间和空间看作社会学的主题，甚至把“时空社会学”看作当代社会学的一个重要学科分
支、一种重要的理论研究方法，这在中外社会学界和社会理论领域还是需要加以论证的。
  英国当代社会学家安东尼·吉登斯在《社会的构成》等著作中强烈批评西方社会理论对时空问题的
忽视。
他认为，大多数社会分析学者仅仅将时间和空间看作行动的环境，并不假思索地接受了把时间看作一
种可以测量的钟表时间的观念，而这种观念只不过是近代西方文化特有的产物。
在他看来，社会系统的时空构成恰恰是社会理论的核心。
社会科学家只有围绕社会系统在时空延伸方面的构成方式才能建构合理的社会思想，才能理解和把握
社会学从一开始就致力研究的社会“秩序问题”。
  美国当代社会理论家伊曼纽尔·沃勒斯坦在分析和批评19世纪社会科学范式的局限性时更以嘲讽的口
吻说，在社会科学中占有主导地位的方法论最了不起的成就之一就是在分析过程中删除了时空概念。
他认为，在以往的社会理论中，时空被看作一种自然的常态、一种外生变量，而并非连续性的社会创
造。
然而，事实上，“时空”不仅是纯内生变量而且还是我们理解社会结构和历史变迁的关键所在。
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内容概要

　　《建构时间：现代组织中的时间与管理》即是从事组织社会学和管理学的学者们的研究成果，其
中许多论述涉及哲学和网络技术。
正是因为《建构时间：现代组织中的时间与管理》涉及的学科领域众多，故而翻译起来的难度超出了
我当初接受任务时的想象，可以说《建构时间：现代组织中的时间与管理》的翻译于我来说是一次冒
险的旅行。
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芭芭拉·亚当是卡迪夫大学社会学教授，社会时间研究的开创性权威，她的博士论文是关于时间和社
会理论的。
她是《时间和社会》的创始编辑，并在该领域发表了约100篇论著。
她的主要著作包括《时间与社会理论》（Polity，1990），《时间观察：时间的社会分析》（Polity
，1995），《现代性的时间步伐：环境与看不见的危险》（Routledge，1998）。
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本书各章概述　第二章　一种把握时机的理论：企业网络中的时机学　　导言　　事件网络中的时间 
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实践　第三章　重视时间：新视野中的组织变革、柔性和当下时间　　导言　　变革管理概念中的时
间维度　　作为主流时间意义的未来或过去　　被遗忘的现在　　以现在为基础的社会时间概念　　
本章小结　第四章　时间就是现在！
后现代虚拟世界中的消费和时一空分裂　　导言　　表征时空和消费主体　　时一空认知　　社会时
一空里的购物主体性　　后现代时期的营销　　后现代时空中的营销“主题”　　后现代时一空中的
履行性、自我和主体性　　本章小结　第五章　作为道德故事的时问和管理，或者线性时间有什么错
，诅咒它吗　　导言　　作为美德故事的时间研究　　时间研究的伦理学　　线性观的辩解第二篇　
快速变化世界中的时间战略　第六章　未知损失的隐性因素：管理中的时间压缩　　导言　　压缩的
意义　　压缩和管理工作　　压缩和记忆缺乏　　变戏法——但有时会有点模糊　　处理信息的流动
　　本章小结　第七章　合作制造：“准时”生产制的效率　第八章　保持电话畅通：弹性工作时间
和招之即来的工人　第九章　一种新的时间规制：管理虚拟工作环境　第十章　管理者和消费者对时
间的使用：对计算机行业的分析第三篇  其他管理方法的时间含义　第十一章　有争议的当下：对于
“实时”管理的批判观点　第十二章　组织的节奏：一问澳洲海岸酒店的同时性、认同和规训　第十
三章　解释的时间：管理决策中的时间背景参考文献索引
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章节摘录

第一章 时间设计与管理：传统、发展和机会导言时间是一个社会和组织生活的本质特征，是我们重要
的组织工具。
人们用时间去创造、塑造及整理他们的世界。
且不管它的重要性，我们总是把时间价值和从容不迫地使用时间当作理所当然的事。
这不只适用于一个人的日常生活，对学术理论和商务实践也同样如此。
建构时间是指把时间置于管理理论和实践的显著地位。
因此，它力图去阐明支撑管理思想和行动的时间假设，强调有关时间维度的丰富意义，以及管理实践
中试图规范、管制和控制时间的竞争性假设的多样性。
重点是描述和解释这种时间的复杂性——在管理中由于各种专家观点不同而导致的复杂性，如战略管
理、组织理论、决策、劳资关系和营销。
此外，一种更深思熟虑的想法是依照在“新经济”中居于重要地位的行业，如计算机行业，来解释更
传统的行业发展的经历。
时间现在可是个时髦的话题。
一个流行的时间观念受到公众的注意已有千年，例如，我们可以从时钟的演变或格林威治子午线的确
立来观察到这一点。
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后记

时间一直是哲学和组织管理研究的重要问题之一。
受牛顿绝对时空观的影响，科学家一般认为时间是一种客观存在，时间被抽象为一种衡量过程的帧幅
。
康德颠覆了时间是客观属性的观点，时间图式是属于人类主体的“条件”，这实质上提出了主体建构
客体的方式。
时间成为人们认识客体的重要依据。
在人们的日常感受中，时间与心理感受密切相关，爱因斯坦在回答关于相对论原理的时候就巧妙地回
答：同样是一个小时的时间，如果一个小伙子坐在炽热的火炉旁，他会感觉时间怎么那么长；如果陪
着一位美丽的姑娘坐在火炉边，小伙子却感觉时间怎么那么短。
时间也是构成人们的社会生活秩序的重要因素之一，古代的人们依据周遭自然环境变化的先后顺序来
安排自己的生活和劳动，自时钟发明出来并得到普及后，现代人们的活动安排逐渐与空间自然环境脱
离开来，钟表刻度时间成为单一的过程量度。
在工业化的制度下，本来为工人所造的时钟，反过来却控制着工人的劳动和生活安排。
进入后工业时代，特别是当前的网络时代，钟表时间又失去了它的绝对顺序标准的地位，许多人在网
络条件下，可以随意安排自己的活动。
这种变化给管理者带来了新的挑战，当然也带来了新的机遇。
时间是怎么回事？
在网络时代时间到底怎么了？
学术界许多与时间相关的学科的学者纷纷探讨时间的问题，本书即是从事组织社会学和管理学的学者
们的研究成果，其中许多论述涉及哲学和网络技术。
正是因为本书涉及的学科领域众多，故而翻译起来的难度超出了我当初接受任务时的想象，可以说本
书的翻译于我来说是一次冒险的旅行。
当时是这套丛书的主编朱红文教授考虑到我从事管理哲学研究，也算是从事这方面跨学科的研究，于
是推荐我承担这本书的翻译任务。
2007年9月接受任务后，我不敢怠慢，只能利用教学之余的时间来进行翻译工作，在2008年暑假冒着酷
暑完成初稿，并于2008年11月全面校对完成。
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编辑推荐

《建构时间:现代组织中的时间与管理》为北京师范大学出版社出版。
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