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内容概要

　　本书评述了社会福利视角下的需要研究、社会福利制度研究、贫穷问题与需要不能满足、社会排
斥、需要研究方法领域中主要的理论观点，提出了研究被社会排斥的贫穷社群以及他们需要的框架，
分析了中国的贫穷问题与反贫穷的制度安排。
书中语言严谨、逻辑性强，全书层次分明，虽有体系但不惟体系，各章都有一个明确的主题。
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章节摘录

　　第三节 家庭的消费决策　　一、家庭消费决策的概念和类型　　家庭消费决策，是指家庭成员在
家庭活动中，根据家庭需要确定需要实现的目标，依据所掌握的消费信息、按照家庭的经济条件，选
择实现目标的正确途径和方法，作出消费某种商品或劳务决定的过程。
　　（一）家庭消费决策的重要性　　家庭消费决策对于家庭来说是十分重要的。
首先，家庭消费决策是家庭消费行动的先导，消费决策是家庭管理的重要一环。
其次，消费决策能使家庭成员在多种方案中进行优化选择，使消费行为能在最大限度上满足家庭成员
的需要。
再次，消费决策针对未实现的经济行为而进行预测，科学的消费决策能减少家庭不必要的浪费和损失
。
如购买汽车，家庭成员可以根据家庭人数、主要使用用途、汽车生产厂家、汽车安全性能、汽车外形
和颜色以及是否节油环保、售后服务等方面各自发表见解，经过争辩以及信息收集和分析，最终确定
家庭购买汽车的品牌和类型。
家庭消费决策在家庭大项目开支上的作用十分明显，在一般的日常用品购买中，虽然决策的过程和时
间比前者短，但是决策行为对购买仍然起了不可低估的作用。
因此，企业对家庭决策的分析应成为其营销战略的基础之一。
　　（二）家庭消费决策的依据　　家庭消费决策的依据包括两个内容，一个是家庭的生活目标，一
个是实现家庭生活目标的时间表。
希尔是主张以家庭作为消费决策基本单位的主要代表人物，他提出了“家庭文化”是消费决策依据的
论点。
在消费意义上的家庭文化，是指家庭的生活目标和实现目标的时间表。
据希尔的解释，在现代社会，每个家庭都是一个基本的消费决策单位。
一个家庭从建立之日起（通常从结婚之日算起），就制定了自己的“消费方针”，其中包括预定的“
生活目标”和达到这些目标的“时间表”。
所谓“生活目标”，指有一套自己的住宅，使家庭生活安定下来，对子女的抚养、教育和婚姻的考虑
，以及本人的退休等人生事项。
　　⋯⋯
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