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内容概要

　　传播学是一门新兴的边缘性学科，它不仅被人们认定是一切科学研究的“富矿”、“绿洲”，而
且还被形象地喻为21世纪人类信息社会的“护照”和“通行证”，它的明天是无限美好的。
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章节摘录

版权页:第一章 绪论第一节 传播学的产生什么是传播学？
顾名思义，就是研究传播的一门学问。
人类的传播现象和人类的历史一样古老悠久。
当原始人类最早懂得用抚摸表示问候、安慰，用眼神、姿势传情达意，用声音高低、长短传递各种消
息，用篝火、舞蹈、音乐表达喜庆欢乐时，他们实际上已经懂得了什么是传播。
从人类诞生之日起，传播就如影随形地相伴着人类从远占走到今天。
与此同时，人类对传播的关注、探索的脚步一刻也没有停止过。
但令人遗憾的是，对传播现象进行系统研究并形成一门科学—传播学，却是姗姗来迟，一直到20世
纪40年代才问世，它是一门十分年轻的新兴学科。
德国著名心理学家艾宾浩斯［Hermnn Ebbinghaus］在叙述心理学时说：心理学是一门“虽有漫长过去
，但仅有短暂历史”的科学。
①我们也可以这样讲，传播虽有漫长的过去，但传播学仅有短暂的历史。
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编辑推荐

《传播学基础》由中央广播电视大学出版社出版。
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