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内容概要

　　《教育部人才培养模式改革和开放教育试点教材：大众传播学》主要内容包括：人类传播的历史
与发展、传播与传播学、传播学研究的演化、马克思主义的精神交往理论、人类传播的符号和意义、
符号在人类传播中的作用、人类传播中的意义、传播的过程与类型、人类传播的基本过程、人类传播
的基本类型等。
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作者简介

　　李彬，1959年生。
新闻学博士。
现任中国青年政治学院新闻与传播系系主任、中央广播电视大学主讲教师。
主要著述：《传播学引论》《唐代文明与新闻传播》，参与主编“报界档案丛书”（10部），译作《
新闻写作》《白宫前沿》《普利策新闻奖（特稿卷）》等。
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第一章 绪论
　第一节 人类传播的历史与发展
　第二节 传播与传播学
　第三节 传播学研究的演化
　第四节 马克思主义的精神交往理论
第二章 人类传播的符号和意义
　第一节 符号在人类传播中的作用
　第二节 人类传播中的意义
第三章 传播的过程与类型
　第一节 人类传播的基本过程
　第二节 人类传播的基本类型
第四章 大众传播
　第一节 大众传播的特点与社会功能
　第二节 大众传播的产生与发展
　第三节 大众传播的社会影响
第五章 大众传播媒介
　第一节 大众传播媒介的性质与作用
　第二节 传播制度与传媒控制
　第三节 媒介规范理论
第六章 大众传播的受众
　第一节 “大众”与大众社会理论
　第二节 几种主要的受众观
　第三节 受众行为理论——“使用与满足”
　第四节 受众媒介观念
第七章 大众传播的效果
　第一节 传播效果研究及其历史
　第二节 效果的形成和制约的因素
　第三节 大众传播的宏观效果理论
第八章 国际传播与全球传播
　第一节 从国际传播到全球传播
　第二节 世界信息与传播新秩序
　第三节 国际传播与全球传播的重要课题
第九章 大众传播学的研究方法
　第一节 大众传播研究
　第二节 抽样调查法
　第三节 问卷法
　第四节 内容分析法
　第五节 控制实验法
　第六节 研究报告
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