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内容概要

　　本章的教学内容共分三个部分，即：构成优秀广告作品的要素；优秀广告作品的创作原则；优秀
广告作品的作用。
　　第一部分，构成优秀广告作品的要素。
　　主教材明确了优秀广告作品的意义及分类，是用逻辑学的方法表述优秀广告作品“是什么”和“
有什么”的问题，是对优秀广告作品的内涵和外延的表述。
构成优秀广告作品的要素有：原创性、效益性、冲击性、艺术性和综合性；其中原创性是最重要的。
原创性表现为创意和表现手法两方面的新、奇、特。
　　第二部分，优秀广告作品的创作原则。
　　主教材明确了服从广告策划的原则、创意求美的原则、集体创作的原则、驾驭灵感的原则和评比
公认的原则。
在学习中，要运用实际案例对上述原则进行证明，走理论与实践结合的途径，运用先抽象后具体的研
究方法。
　　第三部分，优秀广告作品的作用。
　　主教材明确了优秀广告作品在下列方面的作用：带动广告行业整体水平提高，推动内外交流；促
进精神文明建设，美化生活；体现竞争规律，强化广告效果。
运用从一般到具体，从表现到本质的研究方法。
　　在学习活动中，采用先博后精，先有广度后有深度的方法，集中观摩系列广告作品，选择其中有
代表性的优秀广告作品反复观看，体会其构成要素，创作原则和作用等。
学生在观摩广告作品后应认真写出评析作业，并开展课堂讨论。
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作者简介

刘林清，1952年2月出生，首都经济贸易大学教授，硕士生导师。
中国广告学术委员会委员。
曾获北京市哲学社会科学优秀成果奖。
曾参与《中华人民共和国广告法》的起草与论证工作。
长期从事广告教学和学术研究。
主要著作有：《中国广告学》、《广告企划与管理》、《广告管理》和《广告监督管理》等。
自1982年以来，完成著作总字数逾250万字。
主讲广告概论、广告设计、广告监督管理等课程。
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章节摘录

版权页：   插图：   优秀广告作品是企业运营成功的标志。
广告企划与优秀广告作品的关系。
广告在企业的经营活动中分为市场调研和广告发布两个阶段。
广告企划的内容与实施方法。
 优秀广告作品是广告经营者专业能力的集中表现。
广告经营者包括广告公司和广告制作单位。
优秀广告作品是广告经营者广告策划能力，创意水平的集中表现。
要求学生了解广告策划书对优秀广告的主导作用。
 （二）优秀广告作品产生的社会背景 优秀广告作品产生的法律环境。
我国广告法律环境的基本框架是：政府广告监督管理、广告行业自律、消费者权益保护、广告监管法
律、广告主自律。
学习了解其中的具体内容。
对优秀广告作品评选首先和必要的条件是符合其所处法律环境的要求。
 优秀广告作品产生的社会背景。
广告创作反映出哲学思想。
我国优秀广告所表现的哲学思想可以分为：天人合一，天人之辩；重亲情，多友善；多庄重，少幽默
；文化底蕴博大精深；等等。
 （三）优秀广告作品的艺术底蕴 广告创作是一切艺术手段的综合运用，平面广告创作的构成要素是
图形、文字和色彩；影视广告创作的要素是图像、声音、时间；广播广告艺术创作的要素是人声、音
乐、音响。
 广告艺术审美原则有：愉悦的原则、认知的原则和启迪的原则。
 广告艺术技法主要有：展示、夸张、想象、对照、情节、修辞。
语气与音韵等。
 三、 重要概念 （一）市场经济四项基本特征 市场经济存在的特征是市场化、开放性、企业自主经营
、政策宏观调控。
四项基本特征都与广告密切相连。
 （二）广告企划与优秀广告作品的关系 广告企划是企业对自身的广告活动所进行的统筹安排。
广告企划是企业经营的组成部分。
广告企划与优秀广告作品是不同的概念，前者是一种经营活动，后者是广告实体成品。
二者有密切的联系：前者是主导，后者是实施；前者是宗旨，后者是表现。
 （三）广告策划与优秀广告作品的联系 没有周密的广告策划，广告经营者不可能推出优秀的广告作
品。
广告策划避免了广告创作中的盲目性，形成风格统一的广告设计；广告策划发扬了广告创作人员的优
势；广告策划确定了广告诉求重点。
 （四）优秀广告作品产生的法律环境 遵纪守法是优秀广告作品产生的基本条件之一。
广告监管机制是广告法律环境的基本框架，包括：政府行政机关对广告的监督管理、广告行业自律、
消费者权益保护、广告监督管理法律和法规、广告主自律等五个方面。
 （五）优秀广告作品表现的哲学思想 中华民族在长期的历史发展进程中，形成了自己的审美观和道
德观。
这是世界观的具体表现。
哲学是理论化和亲统化的世界观。
优秀广告作品表现的哲学思想有以下几个方面：天人合一，天人之辩；重亲情，多友善；多庄重，少
幽默；文化底蕴博大精深，表现手法丰富多彩。
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编辑推荐

《中央广播电视大学广告专业教材:优秀广告作品评析学习指导》是在课题组成员的共同努力下完成的
，由首都经济贸易大学刘林清教授执笔撰写，中央广播电视大学副教授郭青春整体策划并组织教学设
计工作。
中国广告协会学术培训部何其源主任对此书的写作给予了大力支持，并参加对全书的整体设计。
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