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内容概要

　　《网络营销实务》的前三章理论知识较多，为了方便大家理解，每一节都以案例来引入，并尽可
能的采用容易理解的阐述方法，在正文中也不断引入案例进行说明；后面五章具体操作方法较多，要
求大家通过学习和实训，掌握网络营销定价策略，掌握网络广告策划与发布方法，能够进行网络信息
搜索和市场调研，熟练掌握网站营销、搜索引擎营销、E-mail营销、Web2.0营销方法，以及能够进行
在线客户服务。
网络营销是工商管理类专业的必修课，是电子商务专业的核心课程。
《网络营销实务》的筹备过程中进行了大量人才需求调研，分析了毕业生的就业岗位群，归纳整理出
网络营销相关的工作岗位，并以此为依据对关联的应知应会内容进行整合。
因为网络营销具有很强的实践性特征，《网络营销实务》在给出基本概念和理论的基础上，更多的是
引导大家理解并掌握网络营销包括哪些活动以及具体的操作方法是什么，尤其是帮助大家掌握各种互
联网工具的使用，为从事企业的网络营销活动打下坚实的基础。
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