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内容概要

　　《中央广播电视大学教材：市场营销策划》是中央广播电视大学市场营销专业本科生用书，重点
阐述了市场营销策划的基本理论、基础知识和操作方法。
《中央广播电视大学教材：市场营销策划》由市场营销策划基础、市场营销战略与形象策划、市场营
销策略组合策划和当代市场营销策划专题四个部分11章内容构成，强调市场营销策划的技巧与操作。
《中央广播电视大学教材：市场营销策划》坚持基于中国国情分析市场营销策划问题，探讨企业参与
市场营销的实战策略与技巧，以增强读者对中国企业进行市场营销策划的认识和思考，适合作为高等
学校工商管理、市场营销专业本科生以及政府、企业相关人员的培训教材。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销策划>>

作者简介

　　崔新健，中央财经大学商学院教授、博士生导师、副院长、校学术委员会委员，中国企业管理研
究会副理事长，财政部跨世纪青年学术（学科）带头人，人选教育部“新世纪优秀人才支持计划”。
主要从事跨国公司管理、市场营销领域的教学与研究。
主持完成国家社会科学基金项目、国家自然科学基金项目等多项国家和省部级项目。
曾荣获第3届全国外经贸研究成果奖，主讲和负责的“国际市场营销学”被评为北京市高等学校精品
课程。
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