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内容概要

广告传播是一种经济行为，更是一种社会文化的传播现象。
面对广告传播的发展，我们显然必须在经济营销、媒介传播与社会文化的关系当中去寻求其美学意义
的系统结构及其发展过程。
本教材在讨论广告美学基本问题的基础上，结合社会变迁与广告美学的发展，提出了广告的社会责任
与“消费美学”的崭新认识，同时，还分析了印刷广告、电波广告、户外广告、网络广告等美学特点
以及广告创意表现与广告审美心理等，并进一步展望了广告发展的当代美学趋势。
本教材的编写注意贴近广告行业发展的最新动态，彰显实用性、前沿性与开放性等特色，可作为广告
专业的基础课教材，也可作为新闻传播学相关专业的选修课教材，还可作为普通读者在社会文化与美
学方面的启发性基础读物。
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作者简介

　　刘泓，博士，教授，福建师范大学传播学院副院长、研究生导师.曾在株式会社日本电通总部访学
研修。
兼任福建师范大学文化产业发展研究中心常务副主任、中国广告协会学术委员会委员、中国广告教育
研究会常务理事、福建省传播学会秘书长等职.　　主要研究涉及广告传播、文化创意产业、传播与社
会发展等领域，并具有丰富的实践经验。
著有《广告社会学》、《消费、象征和权力--广告文化批判》等学术著作，主编、参编有《公共关系
教程》、《广告美学》、《传播与文化概论》等教材。
发表论文百余万字，多篇论文被人大报刊复印资料转载和权威论文集收辑。
承担有教育部电通“中国广告人才培养基金项目”重大课题1项，福建省社科规划项目2项，福建省发
改委重大课题1项，福建省教育厅人文社科项目重大课题1项。
担任中国经典传播大赛学术评委，中国艾菲数字营销奖评委、全国大学生广告艺术大赛评委，“IAI中
国优秀广告奖”高校界评委。
曾获得福建省哲学社会科学青年优秀专家、福建省广告行业先进工作者、福建师范大学教学名师等称
号。
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书籍目录

第一章 广告美学的基本问题
　第一节 美、审美与美感
　第二节 广告是一种美的传播
第二章 社会变迁与广告美学的发展
　第一节 社会变迁与审美观念的变化
　第二节 消费社会的广告美学
　第三节 “社会美”：广告美学观念的新发展
第三章 广告的社会责任与“消费美学”
　第一节 广告传播的社会责任
　第二节 “责任消费”：广告营销的新观念
　第三节 广告“消费美学”的建构
第四章 印刷广告的美学
　第一节 印刷广告的发展和类型
　第二节 印刷广告的艺术设计美
第五章 电波广告的美学
　第一节 电波广告及其特点与类型
　第二节 电波广告的美学
第六章 户外广告的美学
　第一节 户外广告的特点与类型
　第二节 户外广告与空间艺术
第七章 网络广告的美学
　第一节 网络传播的特点与网络广告的发展
　第二节 网络广告的互动美
第八章 广告创意表现与美学
　第一节 创意在现代广告中的美学意义
　第二节 创意表现与创意思维
第九章 广告审美心理
　第一节 广告受众的审美接受心理
　第二节 广告审美心理要素
　第三节 广告中的审美心理应用
第十章 广告的当代美学趋势
　第一节 多元化美学趋势
　第二节 广告传播的舆论化
　第三节 新广告时代的美学变化
附录 “练习与思考”答案
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