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内容概要

本书作名西莉亚“卢瑞是英国兰开斯特大学社会学系的高级讲师。
《消费文化》是介绍消费文化的本质及其在现代社会中的作用的一本入门教材 作者详尽地描述了大量
有关消费文化的研究资料。
从而寻找到了消费文化的萌兴以及生产和消费文化商品之间的动态关系 她指出， 在当代社会，消费
已经变得日益风格化。
并为人们的日常创造性活动提供了重要的环境。
作者研究了个人在以社会等级、性别、种族和年龄划分的社会群体中的地位对他或她参与消费文化的
影响、并指出这种影响已经促成了个人与这些社会群体的归属方式的变化。
从而证明消费文化提供了创造社会和政治身份的新方法。
本书以流畅、严谨的文笔以及丰富的图片资料生动而详尽地描述了各个社会群体与消费文化之萌兴以
及发展之间的互动关系。
无疑，本书是一部较为全面而具有权威性的关于消费文化的著作。
 而消费文化在媒体和文化研究以及文化社会学领域正成为日益重要的话题。
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20世纪50年代的商业和男性气质  9 蒙塔吉，为众人服务的品味裁缝  10 结论第三部分  情趣解剖图：20
世纪80年代伦敦的地方、空间和身份特征  1 伦敦大都市：消费空间  2 苏和区：波希米亚寻源  3 时髦与
知名人士的大道  4 “另一半”们  5 雅皮士  6 潇洒的同性恋休闲哥儿们和他们的混血  7 一些对话结论注
释索引
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媒体关注与评论

　　莫特的学术分析让我们能够用一种慢镜头的形式播放我们自己过去不久的历史，显示经可能包含
的划时代的意义⋯⋯一本体现文化研究价值的书。
　　——丹尼尔·米勒，伦敦大学学院人文学教授
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