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内容概要

本书从创新管理的概念、应用到创新管理的发展和传承，系统地阐述了企业实施全方位创新管理的方
面和环节，并以破坏性创新为核心，突出了数字时代背景下知识管理创新议题。
在能体现时代特色的同时，又能深入揭示企业全面创新管理的规律。
而且，还以理论探讨与实践运用相互融合的方式，为企业实施全面创新管理提供了重要依据。
 　　为了让读者读到更原汁原味的台湾地区作品，并考虑到上颎图书的读者大都具有较好的英文功底
，因此我们继续沿用原著的专业术语，并在大部分专业术语后标注英文予以说明。
这样，读者既可以不受影响地阅读，又可以掌握更多的专业术语，以便海峡两岸的学术交流。
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