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内容概要

本书以通俗易懂的语言、丰富经典的案例、大量的图示解释，系统地阐述了市场营销与策划的原理和
最新研究成果，并有很多创新之处，特别强调 “实用性”，着重加强对学生的操作能力和创新能力的
培养，通过将市场营销原理、市场营销案例与市场营销策划融为一体，使市场营销理论与市场营销实
践紧密结合。
　　本书既可以作为高等院校经济管理类专业的本专科学生、研究生、高职高专生、自学考试者以
及MBA学员的教材，也可以作为企业市场营销培训的教材和参考书。
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章节摘录

　　第一章　市场营销学概论　　第一节 市场营销概述　　一、市场营销学的产生与发展　　市场营
销学是伴随着商品经济的发展而产生并日趋成熟的学科。
它最早产生于美国，后来迅速传播到西欧和日本等地，成为现代企业从事市场经营的理论基础。
市场营销学是一门与经济学、管理学、行为学、心理学、广告学等学科密切结合而成的综合性的经营
管理学科，是在现代市场营销实践的基础上逐渐形成和发展起来的，是对现代企业营销活动实践的总
结。
市场营销学的发展大致经历了四个阶段。
　　（一）形成阶段　　市场营销最早源于销售，是为了解决企业产品销售问题。
20世纪初期，世界各主要资本主义国家先后完成了工业革命，社会生产呈现出不断扩大的趋势，而市
场变得日益狭小，企业之间的竞争加剧。
面对市场上积存商品的增多和市场有效需求相对不足的矛盾，企业不得不更加关心自己商品的销路，
寻求商品销售市场成为企业经营管理的首要问题。
　　1902年，美国密执安大学、加利福尼亚大学和伊利诺斯大学正式开设了市场营销课程，但当时市
场营销学的理论体系尚未形成，授课时常借用经济学理论。
随着批发业和零售业的逐渐壮大，广告术和推销术也得到了进一步地发展。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《市场营销学：原理、案例、策划》在编排体例上按照现代企业市场营销活动与策划的程序进行
篇章的安排；在叙述上力求用通俗易懂的语言和图示进行讲解说明；在具体内容上，力求吸收当前市
场营销理论研究的最新成果，并紧密联系营销实践所面临的问题，突出实用性和可操作性。
为便于同学们理解掌握，本书精心安排了大量经典的市场营销案例和图解，使学习者在学习市场营销
学课程后，能够运用市场营销的知识和原理从事企业的营销管理工作和初步的营销策划工作。
总之，本教材的特色是简洁、新颖、实用。
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