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内容概要

　　《高职高专“十二五”规划教材·经管专业系列：市场营销实务》是一本以营销工作过程为导向
，真正实现“项目驱动、任务引领”的高职高专市场营销教材。
 本教材按照营销的工作流程，设计了10项工作任务：树立现代市场营销观念；规划企业战略与市场营
销管理；分析市场营销环境；分析消费者市场与组织市场；组织市场营销调研；选择目标市场；制定
产品策略；制定价格策略；制定渠道策略；制定促销组合策略。
最后，根据营销理论和实践的新发展，设计了第11项工作任务——创新市场营销，为学生的长期发展
奠定基础。
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