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内容概要

　　《人文社会科学通识文丛：关于营销学的100个故事》所有的营销智谋都集中在一 起，放到了读
者的眼前。
透过对营销故事的分析，深入浅出地将营销的道理 轻轻点出，在不知不中，帮助读者完成一次对营销
，甚至是对人生的思考。
本书行文流畅。
通俗易懂。
读起来简单、生动、活泼，富有情趣。
可以说，《人文社会科学通识文丛：关于营销学的100个故事》既是营销人员的智慧书，又是一本优秀
的实践 指导，帮助营销人员灵活应对市场，开展卓越的营销工作。
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书籍目录

第一章  成败一念间：摆正营销观念第二章  攻心为上，攻城为下：营销心理战第三章  先推销自己，再
推销产品：做到有效沟通第四章  坚决不做模仿者：营销需要创新第五章  给产品找一个合适的位置：
定位决定营销成败第六章  打造点石成金的利器：让品牌创造奇迹第七章  栽棵大树好乘凉：产品采略
也是制敌先机第八章  让大家都知道你的存在：做最有效的广告第九章  双赢才是根本：提升营销竞争
力第十章  谁关注消费者，谁就是赢家：用服务建立客户忠诚
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章节摘录

日本松下公司准备对新招的3名员工进行一次例行上岗前的“魔鬼训练”，以从中选出一位做市场策
划。
公司让他们前往广岛，让他们在那里生活一天，给他们每人2000日元一天的生活费用。
这是按最低标准发放的，最后看他们谁剩下的钱多。
    剩下钱是不可能的，一杯乌龙茶的价格是300日元，一听可乐的价格是200日元，连最便宜的旅馆，
住一夜至少也得需要2000元⋯⋯也就是说，他们手里的钱仅仅够在旅馆里住上一夜，要么选择睡觉，
要么选择别吃饭，除非他们在天黑之前自己再赚更多的钱。
公司要求他们必须单独生存，不能合作，更不能给人打工。
    第一位员工很聪明，他用500日元买了一副墨镜，用剩下的钱买了一把二手吉他，来到广岛最繁华地
段的一个售票大厅外的广场上，演起了“盲人卖艺”，半天下来。
他面前已经有不少钞票了。
    第二位员工也很聪明，他花500元做了一个大箱子，上面写道：将核武器赶出地球——纪念广岛灾
难40周年暨为加快广岛建设大募捐，也放在这最繁华的广场上。
然后用剩下的钱雇了两个中学生作现场宣传讲演。
还不到中午，他的大募捐箱也满满的了。
    第三位可与前面那两位大相径庭，好像根本就不是在接受考核，或许他太累了，他做的第一件事就
是找了个小餐馆，一杯清酒、一份生鱼片、一碗米饭，好好地吃了一顿，一下子就消费了1500日元。
然后钻进一辆被废弃的丰田汽车里美美地睡了一觉⋯⋯    广岛的人真不错，那两位员工的“生意”异
常红火，一天下来，他们对自己的聪明和不菲的收入暗自窃喜。
谁知。
傍晚时分，厄运降临到他们头上，～名佩戴胸卡和袖标、腰挎手枪的城市稽查人员出现在广场上。
他扔掉了“盲人”的墨镜，摔碎了“盲人”的吉他，撕破了募捐人的箱子并赶走了他雇的学生，没收
了他们的“财产”，收缴了他们的身份证，还扬言要以欺诈罪起诉他们⋯⋯    这下完了，别说赚钱，
连老本都亏进去了。
当他们想方设法借了点路费狼狈不堪地返回松下公司时，已经比规定时间晚了一天，更让他们脸红的
是，那个稽查人员正坐在公司里等候他们！
他就是那个在饭馆里吃饭、在汽车里睡觉的第三位员工，他的投资是用150口元做了一个袖标、一枚胸
卡，花350日元从一个拾垃圾的老人那儿买了一把旧玩具手枪和化妆用的络腮胡子。
当然，还有就是花1500元吃了顿饭。
    这时，松下公司国际市场营销部课长走出来，一本正经地对站在那里怔怔发呆的“盲人”和“募捐
人”说：“企业要生存发展，必须得赚取丰厚的利润，不仅仅要学会赢得市场，最重要的是懂得怎样
吃掉市场。
我们所需要的主管，不仅仅要具备策划短期行为的能力，还要懂得用长远的目光去规划未来。
”    说完，他郑重宣布第3位员工为本次考核的胜出者。
P6-7
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编辑推荐

宁缺毋滥的原则，张汉轩编著的《关于营销学的100个故事》精心挑选了近100个古今中外经营的营销
故事，以生活化、情节化的方式对传统艰涩、高深的营销理论进行轻松、风趣的演绎。
它直接跳过繁琐艰涩的营销法则，避开教科书式的讲解，摒弃系统理论的繁杂，清楚地勾勒出现今营
销工作者应必备的营销知识。
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