
第一图书网, tushu007.com
<<品牌定位>>

图书基本信息

书名：<<品牌定位>>

13位ISBN编号：9787306026385

10位ISBN编号：7306026380

出版时间：2005-10

出版时间：中山大学出版社

作者：乔春洋

页数：113

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<品牌定位>>

内容概要

　　所谓品牌定位，就是对品牌进行设计，从而使其能在目标消费者心目中占在一个独特的、有价值
的位置的行动。
品牌定位是品牌建设的基础、品牌成功的前提，是品牌全程管理的首要任务。
品牌定位是品牌占领市场的前提。
因为品牌定位的目的在于树立良好的品牌形象，对消费者者产生魅力，使消费者产生购买欲望，作出
购买决策，充分体验品牌定位所表达的情感诉求。
赢得消费者，就意味着赢得市场竞争的胜利。
品牌定位也是品牌传播的前提。
因为品牌定位规定了品牌传播的内容，离开了事先的品牌整体形象设计，品牌传播就失去了方向和依
据。
《品牌战略与管理丛书：品牌定位》旨在对品牌定位的理念作一个简明扼要的归纳，使之更具实用价
值。
同时，《品牌战略与管理丛书：品牌定位》也想告诉品牌经营者和广大读者，品牌定位的理论基础就
是消费者心理学。
品牌定位要想获得成功，就必须有深入研究消费者的心理。
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作者简介

　　乔春洋，男，1966年生于河南唐河，1989年毕业于河南大学中文系。
现任广州市榮驰广告策划有限公司总经理、广州英捷文化传播有限公司品牌总监、广州伯乃斯公关顾
问机构品牌顾问。
　　近年置身于珠三角经济发展大潮中，积极关注中国的品牌事业，对品牌战略作了比较系统的研究
，重点是品牌定位、品牌文化和品牌美学。
因工作需要，走访了大量企业，为不少品牌的创建与发展献策出力。
曾经服务过的品牌有TCL电器、华帝厨具、欧普照明、华艺灯饰、亚洲铝业、宏仁企业、凯诗陶瓷、
宏丰陶瓷、舒美乐电子等，有较丰富的品牌实战经验。
　　已出版的主要著作有：《中国古代文化常识》、《现代学校管理》、《品牌论》、《品牌定位》
、《品牌文化》。
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章节摘录

　　心理学研究指出，感觉的生理基础是当来自体内外环境的各种刺激作用于人的感觉器官（如眼、
耳、鼻、舌、皮肤等）时，会使人产生一种神经反映，即神经冲动。
这种神冲动传递到大脑的特定部位，就产生了感觉。
感觉的产生是人体整个分析器活动的结果。
分析器就是人体感受和分析某处刺激的神经系统，它由外周部分（即感觉器官，也称感受器）、中枢
部分（在大脑皮层内）、传入神经和传出神经四个部分组成。
如果缺少任何一部分，某一方面的感觉将无法实现。
　　消费者的感觉是品牌的信息作用于消费者不同感觉器官而产生的主观映象，它使消费者获得有关
品牌的各种资料，是消费者接触品牌的最简单的心理活动过程。
它是消费者认识品牌的起点，是消费者对品牌第一印象的重要源泉。
因此，许多企业在设计、宣传自己的品牌时，总是想方设法突出其个性特点，增强品牌的吸引力，刺
激消费者的感觉，加深消费者对品牌的第一印象，使消费者产生“先人为主”、“一见钟情”的感觉
。
　　（2）感觉的分类。
人的感觉是多种多样的，根据刺激的来源和反映的特点，可以将其分为外部感觉和内部感觉两大类。
　　外部感觉是指接受外部刺激，反映外界事物个别属性和特征的感觉。
外部感觉按引起感觉的刺激物与感觉器官有无直接接触，又可分为距离感受作用和接触感受作用。
距离感受作用是指刺激物不与感受器直接接触使人产生的感觉，如视觉、听觉、嗅觉等；接触感受作
用则是指刺激物与感受器直接接触而产生的感觉，如味觉、触觉、温觉等。
在外部感觉中，约83%的外界信息来自视觉。
因此，视觉是最主要的感觉。
缤纷多彩的广告都力求给顾客以强有力的视觉冲击，可见视觉之重要。
另外，在外部感觉中，10%左右的信息来自听觉，余下的通过其他通道获得。
　　内部感觉是指接受机体内部刺激，反映身体位置、运动和内脏器官状态及其变化的感觉，主要包
括位置觉（也叫平衡觉）、运动觉和内脏觉。
比如饥饿、疲劳、酸胀、疼痛等都是内部感觉。
它们是人们机体内部器官组织中感受器官的神经末梢产生变化的讯号，提示人体内部出现了失常或不
平衡，需作必要的调整，才能使机体恢复常态与平衡。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　品牌论　　这是一个品牌竞争的新时代。
品牌成为企业竞争的法宗，出击市场的利器。
品牌战略也已成为企业生存与发展的最高战略。
《品牌论》就是关于品牌战略的基本理论。
深入浅出，简明易懂。
内容全面，体系完整。
　　品牌定位　　品牌定位是品牌建设的基础、品牌成功的前提，是品牌全程管理的首要任务。
《品牌定位》是对自杰克·特劳特以来品牌定位理论的概括与总结，不仅告诉你如何定位，还告诉你
品牌定位的理论基础就是消费者心理学。
　　品牌文化　　品牌是文化的载体，文化是品牌的灵魂，品牌与文化历来有一种情缘关系。
品牌文化意味着品牌的竞争优势，意味着品牌的超凡魅力。
《品牌文化》在国内首次界定了“品牌文化”的理论体系，具有一定的理论价值和实践价值。
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