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内容概要

本书系统介绍了国际市场营销学的基本知识、国际市场营销环境、国际市场营销调研与预测、国际市
场组合与目标市场选择、国际市场营销策略等内容，对国际市场营销学从理论和实践方面进行了阐述
和分析。
    本书内容新颖，案例丰富，体现了理论性与实践性相结合，适合高等院校市场营销、工商管理等专
业的学生做教材，亦适合外向型企业的管理人员及营销人员使用。
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作者简介

肖祥鸿，男，责任上海海事大学经济管理学院工商与公共管理系主任、副教授，毕业于日本Sensyu
University工商管理研究科工商管理专业，获工商管理硕士学位。
主要研究方向：企业管理和市场营销。
主持和参与各类课题多项，主编和参编教科书和工具书数本，在国内核心期刊等杂志上
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