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内容概要

本丛书不进行理论抽象，而选择一批领潮流之先的“行业”现象作为载体，阐释广州独步时代的必然
性——也说明广州的被仿效，实际上是人们对自主、多元、个性化生活方式的选择与尊重。
    第一卷以《广州的深度组合》为题，选择了会展业、报业、居住革命文化以及娱乐文化作为切入话
题。
    第二卷《广州在期待解释》、第三卷《广州的主题生活》分别展示广州的精致丰富与追求卓越的品
质。
    第四卷《广州的空间辐射》是对广州社会影响力延伸的讨论。
    第五卷《广州的文化与传播》延续了对广州先进一步探索聚焦。
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书籍目录

文化是一种生活方式（代序）一、“珠江模式”先知先行  孕育于竞争中的“珠江模式”    多种压力一
种选择    总体改革新思维    “珠江模式”一石千浪  三大板块锐意创新    活用新闻信息服务市场    个性
化主持的出台    热线电话的互动革命  旧平台新功能    功能定位的更新    致力于办看得见的广播    广播
创造大众娱乐二、“广货北伐”的启示  不仅仅是“北伐”    “广货”源流观    作为现象的“广货北伐
”    “广货”引领的观念更新  创新求变为道    求变制胜创造市场    专业创造品牌    “广货”扩张新战
略  文化平台的内强策略    文化：既是内核也是外延    文化产业也“北伐”    关于“新粤商”的主题词
三、岭南文化时报：在岭南看中国  上世纪90年代的思考转换    反思、检讨与设计    边缘与批判立场    
批判是建设的前提  以小报为大报    担当大报的作为    专版组织中的事事关心    岭南文化的更新视野  价
值标尺的检验    阅读．精神高地    参与：面向田野    一个城市与一份报纸四、先行培育的市民社会  市
民社会的基础    单位的“解构”    公益：互助作为组织资源    民意调查第一步  第三种力量的先知先动  
 始于身边的社区管理    转变中的行业社团角色    网络平台与网络公民  民主政府的推进与成长    “广东
现象”的由来    “家常便饭”听证会    维权意识在苏醒后记
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