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内容概要

本书以市场调查与预测理论和方法应用为研究对象，内容通俗易懂，具有很强的实用性和可操作性，
专门为高职高专经济管理人才的培养和企业经营管理人员的市场运作服务。
本书编者为读者提供了一套完整的学习工具和方法：首先，每章均有“引子案例”引出本章要讨论的
主要内容；其次，大量的案例和相关链接穿插其中，帮助读者理解和掌握知识点；再次，每章后面附
有练习与思考、案例分析或计算分析题，提高读者的综合分析能力和解决问题的能力；最后，每章均
有针对本章内容设置的实操训练，方便读者进入角色，从第一章选题开始到第十二章完成为止，就意
味着读者可以完成一份较高质量的市场调查与预测报告，从而真正做到学以致用。
    本书既可作为财经类和管理类高职高专学生的专业课教材或非管理类专业本科学生的选修课教材使
用，也可作为企业经营管理人员和社会人士培训或自学用书。
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编辑推荐

　　在《市场调查与预测（第2版）》的编写过程中，作者针对读者的需要，在系统介绍市场调查与
预测的知识点并尽可能吸纳新的研究成果的同时，力求从体系上和内容上有所创新：第一，将知识点
融入大量的案例和相关链接之中，通俗易懂；第二，将市场调查与市场预测两个部分有机地结合在一
起，既相互融合又自成体系；第三，借助于实操训练，使读者真正熟悉市场调查与预测的各个环节；
第四，让案例尽可能贴近读者的知识背景；第五，通过每章后面的练习与思考、案例分析或计算分析
题等巩固知识点。
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