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内容概要

　　这套教材的参编者绝大多数都是具有会展工作实践经验和丰富教学经验的双师型教师，编写中，
他们将自己多年来积累的经验和资料有机地融人教材，理论和实践相结合，深入浅出，力求学习者能
够对会展策划、营销、经营管理等方面的知识有较深刻的理解和把握，以达到培养高素质、复合型会
展人才的目的。

　　《会展策划与管理专业系列教材：会展营销》的编写得到了国内著名的会展专家、中国会展经济
研究会副会长、中山博览中心董事长梁文先生的指导和帮助，同时，也得到广东省贸促会的支持，在
此，向他们辛勤的付出表示衷心的感谢。
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