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内容概要

　　《高职高专院校“十二五”规划教材：市场营销学》从高等职业院校市场营销学课程的教学要求
和特点出发，本着“精讲多练，突出能力”的基本思路，以“理论够用，注重实践”为原则，对市场
营销理论内容进行融合、优化和精练。
　　《高职高专院校“十二五”规划教材：市场营销学》以工作过程为导向，突出任务驱动，强化实
训环节，注重学生实践能力的培养。
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