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内容概要

　　《“广东青年发展现代农业实用技能”丛书：农产品市场营销实用技能》编写的目的就是帮助农
产品生产经营者解决在销售农产品时的一系列问题。
《“广东青年发展现代农业实用技能”丛书：农产品市场营销实用技能》从市场营销的基本概念开始
，到市场调研、农产品的定价策略、农产品的促销及分销，再到农产品品牌的建立、网络营销和农产
品营销管理与风险管理，对整个市场营销过程进行了分析讲解，旨在为农产品营销人员对市场营销活
动做一个全程的辅导。
书中内容涵盖了农产品市场营销的各个领域，从最开始如何定义农产品市场营销，到最后如何搞好市
场营销，且逐步展开详细说明每一个环节，并将农产品市场营销的主要内容呈现给读者。
希望《“广东青年发展现代农业实用技能”丛书：农产品市场营销实用技能》可以为广大农产品销售
者在农产品市场营销中起到“顾问”或者是“指明灯”的作用，能帮助农产品销售者解决农产品营销
中所遇到的问题，并取得良好的营销绩效，在农产品市场营销领域开创一条属于自己的道路、打造一
片自己的天地。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<农产品市场营销实用技能>>

书籍目录

第一章导论 第一节市场及其分类 一、市场的定义 二、市场的分类 三、农产品市场分类 第二节营销的
含义与作用 一、营销的含义 二、营销的作用 第三节营销的核心概念与基本原理 一、营销的核心概念 
二、营销的基本原理 第四节农产品市场营销含义与体系 一、农产品市场营销的含义 二、农产品市场
营销的体系 三、市场营销与农业产业化 第二章农产品市场调研 第一节农产品市场调研的概念及作用 
一、农产品市场调研的概念 二、农产品市场调研的作用 第二节农产品市场调研的内容与方法 一、农
产品市场调查的内容 二、农产品市场调查的方法 第三节农产品市场需求预测 一、影响需求的主要因
素 二、市场需求量估测 三、根据购买意图进行预测 第四节农业生产的目标市场选择 一、目标市场应
具备的条件 二、目标市场的选择模式 三、市场定位策略 第三章农产品价格变化与定价策略 第一节农
产品价格形成机制与变化规律 一、商品价格形成机制 二、农产品价格形成的影响因素 三、农产品价
格变化规律 第二节农产品价格体系 一、什么是农产品价格体系 二、农产品价格体系的类型 第三节农
产品定价策略 一、农产品定价应考虑的成本因素 二、农产品定价应考虑的其他因素 三、农产品定价
方法 四、农产品定价策略 第四节农产品价格调整策略 一、产品降价 二、产品提价 第四章农产品分销
渠道策略 第一节农产品分销渠道的含义及类型 一、农产品分销渠道的含义 二、农产品分销渠道的作
用 三、农产品分销渠道的类型 四、农产品分销渠道的发展趋势 第二节直接分销渠道 一、人员直销 二
、直复营销 三、网络直销 四、生产商自设商店 五、展销会 第三节间接分销渠道 一、中间商的组成及
作用 二、间接分销渠道的类型 第四节农产品分销渠道策略 一、影响分销渠道选择的因素 二、分销渠
道决策 三、渠道调整 第五节农产品物流策略 一、农产品物流的概念与功能 二、农产品物流决策 三、
第三方物流 四、冷链物流 第五章农产品促销策略 第一节人员推销 一、人员推销的含义及特点 二、农
产品人员推销类型 三、人员推销的流程 四、人员推销策略 五、农产品的人员推销 第二节广告策略 一
、广告的概念 二、主要广告媒体的特性 三、选择广告媒体应考虑的因素 四、根据产品生命周期选择
不同的广告策略 五、广告费用预算 六、农产品的广告促销 第三节营业推广 一、营业推广的方式和技
巧 二、营业推广的实施步骤 第四节公共关系策略 一、公共关系概念及类型 二、公共关系促销的主要
方式 第五节农产品促销组合策略 一、农产品促销组合的内涵及其特点 二、农产品促销的基本策略 第
六章农产品品牌建设 第一节品牌的概念及其作用 一、品牌的概念 二、品牌的作用 三、农产品品牌建
设的作用 第二节农产品品牌塑造方法 一、农产品品牌塑造的步骤 二、农产品品牌定位与品牌差异化 
第三节品牌延伸 一、品牌延伸的作用 二、品牌延伸的时机选择 三、品牌延伸的策略方法 四、应注意
规避的品牌延伸风险 第四节品牌保护 一、品牌的法律保护 二、品牌的自我保护 第七章农产品网络营
销 第一节农产品网络营销的概念及作用 一、农产品网络营销的概念 二、农产品网络营销的作用 第二
节网络营销与传统营销的关系 一、网络营销和传统营销的相同点 二、网络营销与传统营销的不同点 
三、网络营销与传统营销的联系 四、积极推进农产品网络营销 第三节农产品网络营销的方法 一、无
站点农产品网络营销 二、基于网站的农产品网络营销 三、创新模式下的农产品网络营销 第八章农产
品市场风险管理 第一节农产品市场风险的含义及成因 一、什么是农产品市场风险 二、农产品市场风
险的分类 三、农产品市场风险的成因 第二节农产品市场风险的识别 一、农产品市场风险的特性 二、
农产品风险识别的三个步骤 第三节农产品市场风险的应对策略 一、制定有效的农产品市场政策 二、
利用农产品期货市场规避风险 三、利用农产品期权市场规避风险 四、利用订单农业方式规避风险 五
、提高生产者的经营管理水平 六、购买农业保险规避风险 主要参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<农产品市场营销实用技能>>

章节摘录

版权页：   2.供求关系与价格形成 商品价格是由市场供给量与需求量决定的。
由于市场供给与需求之间总是处在平衡与不平衡的相互交替状态，所以商品价格也总是处于上涨与下
跌相互交替之中：商品供不应求—价格上涨—价格高于价值—刺激生产—供应增加；当价格上涨到一
定程度，供不应求又会向相反方向转化，变成供过于求—价格下跌—价格低于价值—引起减产—供应
减少；当价格下跌到一定程度时，供过于求又向相反方向转化，变成供不应求。
伴随供求关系这种连续不断的变化过程，价格也围绕价值不断上下波动。
从长期的平均趋势来看，供求不平衡会相互抵消，价格的涨跌也会相互抵消，逐渐趋于平衡。
 二、农产品价格形成的影响因素 1.农业劳动生产率 农业劳动生产率是决定价值的生产性因素，也是影
响农产品价格形成的最基本因素。
一般说来，随着农业技术的发展，农业劳动生产率逐步提高，单位农产品生产的社会必要劳动耗费逐
步减少，商品价值相对下降，其价格也会相应降低。
但在我国，由于农业生产中物化劳动耗费的增加经常超过活劳动的节约，所以农产品价值一般呈上升
趋势，其货币表现的价格也是呈上涨趋势。
 2.农产品市场供求关系 农产品市场供给是指处在市场上的农产品或能够提供上市的农产品供给量。
农产品需求是指特定时期内有货币支付能力的商品需要量。
各种商品，包括农产品，由于供求关系不断变化，价格也经常跟着变动。
当某种农产品供不应求时价格上涨，供过于求时价格下跌。
 3.货币价值 农产品价格是其价值的贷币表现，是农产品与货币交换比例的指数。
因此，农产品价格一方面取决于商品本身价值的大小，另一方面也取决于货币价值的大小。
即使农产品本身价值不变，货币所代表的价值发生变化，农产品价格也必然会发生变化。
可见，货币价值是影响农产品价格变动的内在因素之一。
当流通领域发行的货币量超过或低于正常需要的货币时，货币价值就会贬值或升值，从而直接影响农
产品价格水平。
在其他因素不变的情况下，货币升值则价格下降，货币贬值则价格上涨。
 4.国家经济政策 在我国社会主义制度下，国家为了保证国民经济整体及其长远发展，常常通过制定有
关政策，对商品价格进行宏观调控。
例如，在一定时期内，国家为了安定人民生活，对粮油价格采取了购销倒挂、财政补贴的政策；为了
限制消费，增加积累，对烟、酒等采取高税政策，使其价格高于价值；等等。
这些政策因素必然对农产品价格形成产生一定的影响。
 三、农产品价格变化规律 1.农产品价格波动的周期性 农产品市场具有供给的季节性和周期性。
农业生产需要很长时间，具有季节性，属于典型的季产年销的产品。
农产品市场的货源随着农业生产季节而变动，有周期性特点，其供给在一年之中有淡旺季，数年之中
有丰产、平产、欠产之分。
农产品市场价格波动性比较大，周期性波动现象明显。
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