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内容概要

张金海，1951年生，湖北省石首市人。
1975年毕业于武汉大学中国语言文学系，1978年就读武汉大学中国古代文学专业硕士研究生，1981年
毕业，获文学硕士学位。
1993年晋升为副教授，1997年晋升为教授，现担任武汉大学新闻与传播学院广告学系主任、博士生导
师，武汉大学媒体发展研究中心主任，武汉大学海德传播研究院执行副院长，中国广告教育研究会会
长。
先后发表论文近百篇，出版著作、论文集、教材15部。
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