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内容概要

广告，作为一种信息，必须依附于一定的物质手段才能向社会传播。
    所谓广告媒体是指传播广告信息的物质，凡能在广告主与广告对象之间起媒介和载体作用的物质都
可能称为广告媒体。
它是基本功能是传递信息，促成企业或个人实现其推销、宣传等目的。
    从上述广告媒体的定义中，我们可以明确以下方面的内容：    广告信息是指广告主所要传达的主要
内容，包括商品信息、服务信息、劳务信息、观念信息等。
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