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内容概要

本书站在人类文明进步的大背景下来审视广告活动和广告的发展历程及发展规律，系统介绍了中外广
告发展史的相近之处以及各自的特点，坚持广告是一种有效信息传递活动的观点，并且这一观点统领
全书内容。
揭示了广告自身发展演变的客观规律：即从附属予政治、经济活动的衍生物蜕变为自觉服务于政治、
经济、文化活动的营销传播利器，成为人们日常生活中不可分割的重要组成部分这一客观规律。
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