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前言

　　本书第一版自2005年问世以来，受到了广大读者的厚爱，使本书编著者备受鼓舞。
然而，随着我国社会主义市场经济体制的逐步健全，我国价格管理体制改革的不断深化，以及某些行
业定价方法的调整，本书某些内容已经不能适应教学与科学研究的需要，需要对其进行修改、补充和
完善。
　　在本书的修订过程中，我们试图在马克思主义价格理论的基础上，借鉴当前西方经济学中有关价
格的前沿理论，来阐明社会主义市场经济条件下价格的形成以及企业的定价方法，并且力图反映我国
价格理论研究的最新成果和发展方向。
　　参与本书修订的同志，长期在价格理论与教学研究一线工作，理论功底较为深厚，教学经验较为
丰富。
本书修订工作是在反复讨论的基础上分工协作完成的。
各章的执笔人是：倪叠玖（第一章、第二章、第四章、第十章、第十一章、第十二章、第十三章、第
十四章）；唐仕宽（第三章、第六章、第七章）；吴振球（第五章）；黄漫宇（第／七章、第九章）
。
全书由吴振球、倪叠玖主编。
　　为方便教师教学，本版配有PPT参与Play制作的有中南财经政法大学产业经济学硕士研究生李华磊
、马琴、李金彪、党盼攀等同学。
　　本书在修订过程中参考了国内外已出版的有关价格方面的研究成果，书中未能列出，在此表示诚
挚的谢意。
由于编著者水平有限，加上社会主义市场经济条件下价格问题十分复杂，许多问题在进一步的研究与
探索之中，书中难免存在错误，恳请各位方家与读者批评指正。
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内容概要

本书从发展社会主义市场经济的要求出发，借鉴和吸收当代西方经济学中有关价格的科学理论和合理
方法，结合我国经济生活的实际，在阐明价格基本原理的同时，注意联系我国社会主义市场经济体制
的现实情况，反映我国价格理论研究的最新成果和本学科的发展方向，在照顾知识系统性的前提下，
尽可能满足不同专业学生学习和实际工作者的需要，既突出价格理论与实务的应用性和可操作性，又
配合经济学科，特别是贸易经济、市场营销、工商管理、国际贸易以及会计、财政、税收、金融等专
业相关课程的教学需要，达到理论性与实务性、科学性与操作性的有机统一。
力求读者通过本书学习，掌握基本的价格理论、明确基本的价格知识、学会基本的计价技巧。
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章节摘录

　　一、垄断与竞争条件下的企业定价　　企业定价的市场环境从市场结构所形成的定价条件来看，
根据卖主之间的竞争程度的差异，可以分为完全竞争市场、垄断竞争市场、寡头垄断市场和完全垄断
市场四种市场环境。
完全竞争市场和完全垄断市场的定价只能在理论上成立，所以本节重点从企业角度分析相对竞争市场
的定价和相对垄断市场的定价，并对价格竞争与非价格竞争作适度讨论。
　　（一）竞争条件下的企业定价　　在竞争较为充分的市场条件下，买卖双方的选择性较大，市场
价格机制比较灵敏。
商品或服务的价格水平不能由单一的企业决定，而是由整体市场的竞争格局或行业的供求状况决定。
市场竞争推动价格变动，价格变动引起市场供求变化。
在充分竞争的市场条件下，价格能够较为准确地反映行业或企业的生产经营耗费，体现商品或服务的
现实价值。
企业必须根据市场供求和市场竞争所引发的价格波动，及时、科学地选择或调整自己的定价策略，在
短期内，企业必须使自己的定价策略服从或适应变动的市场价格，而从长期看，企业必须努力实现规
模经济效益或通过技术创新、产品创新等，力争使其平均总成本低于行业的或社会的平均成本。
企业之间的市场竞争必然导致市场价格水平的下降，使消费者获益，并促进市场资源配置的不断优化
，从而为社会生产力的总体发展不断创造经济上的动力。
　　在充分竞争的市场条件下，由于卖主很多，行业主要由中小企业构成，企业进出该行业较为自由
。
但是，企业之间的产品或服务由于生产经营管理水平、自然资源条件、地理位置等的差异而导致产品
或服务存在差异。
这些差异可能基于某些实质性的因素，如水果、花卉、粮食等的品质差异可能是由于生产的自然条件
引起的；汽车、电脑、通信设备等工业品的性能差异大多数情况下是由生产技术或经营管理水平引起
的。
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