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前言

　　党中央提出建设社会主义新农村，这是惠及亿万农民的大事、好事、实事。
建设新农村，关键是培养新农民。
农村要小康，科技挑大梁；农民要致富，知识来开路。
目前，农副产品经营中普遍出现了买方市场，各地几乎都正面临着“种得出，养得出，却卖不出”的
严峻形势，一些地方农户种养获得大丰收，却“谷贱伤农”，收成反而不如往年，甚至出现亏损。
针对现在农民朋友“有东西卖不出去”或者“卖不出好价钱”的困境，我们特精心组织策划了这套急
农民朋友之所急、想农民朋友之所想的“为农副产品找销路”丛书。
　　“三农”问题始终是关系党和人民事业发展的全局性和根本性问题。
建设社会主义新农村是贯彻落实科学发展观，构建和谐社会的一个重大的战略部署。
目前我国的农业正由传统农业向现代农业转化，我国农业发展进入了一个新的阶段，农副产品出现了
局域性、结构性、阶段性的过剩，农副产品“卖难”的问题将越来越严重。
如何才能在激烈的竞争中求生存，如何提高农副产品的竞争力，如何才能将农副产品顺利地卖出去，
如何将农副产品卖到国外去，这些均是广大农民朋友目前所要面临的具体问题。
要解决这些问题，就要求农民朋友在经营中树立起市场营销观念。
　　“营销”这个词，也许很多农民朋友会感到陌生和深奥。
其实，在农家生活中，祖祖辈辈就有把自家的农产品摆在集市售卖的传统。
农村集市贸易的历史相当悠久，与这种传统的集市买卖不同的是，农副产品营销是根据现代市场的供
求规律以市场需求为目标的销售，就是变过去“等人来买”为今天的“找人去卖”。
这就需要农民朋友动一番脑筋，具备一些农副产品加工技能，懂一些市场营销知识，会一点农副产品
策划技巧。
　　随着经济全球化的发展，当今企业的经营活动已纳入全球范围。
农副产品的营销也不例外。
农副产品日益丰富，营销方法将在市场中起着越来越重要的作用，而市场的变化日新月异，农副产品
营销方法也将不可避免地要不断推陈出新。
比如，当下很流行的网络营销，既省钱也省力，轻点几下鼠标就能轻松帮你把农副产品卖出去。
为此，作为新时代的农民，也要与时俱进，不断学习，终身学习。
　　本丛书总结了我国农副产品市场营销的实践，从农副产品市场营销的原理和技巧两个方面对农副
产品市场营销的策略、渠道及加工方法技巧等进行了较为全面的介绍。
内容包括蔬菜、粮油、果木、园艺、水产、畜牧，本丛书也是分为这六个分册来撰写的。
在此基础上，还列举了一些农副产品营销的成功案例。
在每本书的最后一章，我们系统收集整理了一些国内大型农副产品交易市场、农副产品深加工知名企
业等的联系方式，目的就是帮助农民朋友们把自己的农副产品更好、更快地销售出去，在竞争中求生
存，在竞争中谋发展。
　　本丛书力求内容通俗易懂，图文并茂，突出科学性、针对性、实用性和趣味性；力求用新技术、
新内容、新形式，开拓营销的新境界。
本丛书所阐述的内容并非是将农副产品营销的方法逐项涉及，而是将一些基本的知识以及具体操作方
法介绍给广大农民朋友们，希望对农民朋友们有所帮助，并能起到抛砖引玉的作用。
期盼广大农民朋友们能从本丛书中受到教益，在农副产品营销领域做出成绩，早日走上发家致富之路
。
　　编者　　2010年6月
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内容概要

　　《为农副产品找销路(果木)》(主编巴陵)针对果农“卖难”难题，介绍了果农朋友最急需的营销
知识与方法。
本书的内容包括：科学种植果树、特色果品介绍、当前果品销售渠道分析、果品深度营销、发展果品
深加工以及果品交易过程中的必备知识等，并着重介绍了果品交易的市场选择、渠道选择、营销策略
等。
本书语言通俗简练，适于果农朋友阅读参考。
本书的最后部分是对果品交易有用的全国大型果品交易市场等的联络方式，包括政府指导部门、大型
果品交易市场、大超市(大卖场)、生产加工型企业、果品B2B
网站等，为果农朋友销售联络提供方便。

希望《为农副产品找销路(果木)》能有助于果农朋友快速地将果品销售出去，成为果农朋友致富的好
帮手。
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　二、大型果品交易市场
　三、大超市(大卖场)　
　四、生产加工型企业
　五、果品B2B网站
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章节摘录

　　（1）果品及其加工品均属高值产品。
　　何为高值产品？
农产品有低值产品和高值产品之分，果品由于生产管理精细、集约经营，单位面积上的收益远比其他
作物高，有“一亩园十亩田”的谚语。
可见，种果树比种其他的农作物收益要高。
国际上也将水果、干果及其加工制品列入高值产品。
　　（2）果品市场容量大，需求量也大。
　　人人都需要果品，果品也是人们常年消费的生活食品。
经济发达国家人年均消费果品在100公斤以上，即使经济落后国家人年均消费果品也有几十公斤。
可见，人们对于果品的需求量很大而且很稳定。
随着人民生活水平的提高和消费习惯的改变，果品市场的需求量会越来越大。
作为果农的你无疑是“钱途无量”。
　　（3）果品对于存储和保鲜要求很高，运输和储藏成本大。
　　新鲜的果品易腐烂，不耐储运。
储藏保鲜技术是必备的生产与销售条件。
果品属鲜活易于腐烂的食品，部分极为不耐储藏的种类，比如草莓、荔枝、芒果等，只能在适宜的温
度条件下储藏有限的天数；相对较耐储运的果品，比如苹果、柑橘等，也需要在比较完备的低温条件
下储运。
果品一般销售寿命短，采后需及时销售，对储藏和运输条件的要求比其他商品要高，运输和储藏成本
较大。
　　（4）果品市场具有地域性和季节性。
　　果品生产受生态环境和地理条件影响极大，大部分果品具有生产和需求上的季节性特点，这种特
性也会影响果品的销售情况。
常常旺季的时候供过于求，淡季供不应求，造成果品价格波动大。
如渤海湾和黄土高原的苹果、燕山板栗、新疆的哈密瓜等，常常是旺季求销，淡季时经销商拿现钱也
无法提到货，果品市场收益的稳定性差。
　　二、特色果品介绍　　1．苹果　　苹果含有丰富的糖、有机酸、纤维素、维生素、矿物质、多
酚以及黄酮类营养物质，被科学家称为“全方位的健康水果”，因此也有了“一天一个苹果”的健康
口号。
苹果的主要保健作用有：降低血脂、降血压、预防癌症、强化骨骼、维持酸碱平衡、减肥等。
果农们在销售苹果的时候可以从苹果的保健作用这个特点出发，曾经就有人利用苹果能减肥的特点，
而令苹果的价格一升再升。
果农朋友不妨多利用苹果的以上这些保健作用来进行营销。
　　苹果的主要产地有：山东聊城冠县、山西运城万荣县、陕西旬邑县等。
　　2．香蕉　　香蕉含有丰富的蛋白质、糖、钾、维生素A和C，同时还含有丰富的膳食纤维，是相
当好的营养食品。
原产亚洲东南部，我国海南、台湾、广东、广西、福建、四川、云南、贵州等地也均有栽培，以台湾
、广东最多。
　　香蕉生产存在的主要问题是：　　（1）华南沿海每年夏秋屡遭台风兼热带暴雨的袭击，蕉株倒
折受淹。
　　（2）束顶病和花叶心腐病时常发生，会给香蕉生产带来严重打击。
　　（3）季节性差价明显。
　　（4）我国香蕉目前主要是鲜销，加工工业需要加强。
　　3．梨　　我国主要梨产区有：　　河北省保定、邯郸、石家庄、邢台一带，主要品种为鸭梨、
雪花梨、圆黄梨、雪青梨、红梨。
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　　山东烟台，栽培品种有黄县长把梨、栖霞大香水梨、莱阳茌梨（慈梨）、莱西水晶梨和香水梨。
　　辽宁省绥中、北镇、义县、锦西、阜新等地，主产秋白梨、鸭梨和秋子梨等相关品种。
　　新疆的库尔勒香梨和酥梨，烟台、大连的西洋梨也都驰名中外。
　　山西高平为大黄梨产区，原平则以黄梨和油梨为主栽品种。
　　安徽省砀山及周围一带为酥梨产区。
　　甘肃兰州以出产冬果梨闻名。
　　四川的金川盛产雪梨和苍溪雪梨。
　　我国梨产量最多的省是河北、山东、辽宁、江苏、四川、云南等。
　　4．葡萄　　葡萄根据其原产地不同，分为东方品种群及欧洲品种群。
我国栽培历史久远的“龙眼”、“无核白”、“牛奶”、“黑鸡心”等均属东方品种群。
　　“玫瑰香”、“佳丽酿”等属于欧洲品种群。
我国葡萄主要产于新疆、甘肃、山西、河北、山东等地。
　　5．菠萝　　菠萝对于治疗支气管炎有显著效果。
菠萝中所含的糖、盐及酶有利尿、消肿的功效，还能预防便秘，促进人体新陈代谢，消除疲劳。
主要产地在台湾、福建、海南一带。
　　6．甘蔗　　我国的主产甘蔗区主要分布在北纬24°以南的热带、亚热带地区，包括广东、台湾、
广西、福建、四川、云南、江西、湖北等南方11个省、自治区，其中尤以云南、广西两省的甘蔗居多
。
　　7．荔枝　　荔枝是亚热带果树，又名离枝。
国内的主要产地有海南和广东，国外的产地主要以泰国等东南亚国家为主。
荔枝比较有名的品种有“妃子笑”，这个品种名字来自“一骑红尘妃子笑，无人知是荔枝来”这个诗
句。
果农朋友也不妨在给自己的产品贴商标的时候想一个美好的名字，让消费者一下子就能记住这个品种
。
　　8．椰子　　椰子为热带喜光作物，在高温、多雨、阳光充足和海风吹拂的条件下就会生长发育
良好，椰子要求年平均温度在24～25℃以上。
我国种植椰子已有2000多年的历史，现主要集中分布于海南各地，台湾南部、广东雷州半岛、云南西
双版纳等地也有少量分布。
　　9．沙糖橘　　沙糖橘主产地有四会、广宁、云浮、清远、德庆、郁南等地，是当地柑橘主栽品
种之一。
　　三、果品雨中植注意事项　　随着我国经济的迅速发展与人民生活水平的不断提高，时鲜无公害
果品的需求大大增加，特别是油桃、葡萄等无公害果品备受消费者青睐。
果树种植欲得到健康的发展，还应该着重注意以下几个问题：　　1．品种的选择问题　　想要挣钱
，就一定要选择好果树的品种，种植不同品种，其经济效益也是大不相同的。
在品种选择上应把握以下几个原则：　　（1）要学会结合本地的土壤条件、环境条件等方面选择适
宜种植的品种。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　“为农副产品找销路”系列丛书总结了我国农副产品市场营销的实践，从农副产品市场营销的原
理和技巧两个方面对农副产品市场营销的策略、渠道及加工方法技巧等进行了较为全面的介绍。
内容包括蔬菜、粮油、果木、园艺、水产、畜牧，本丛书也是分为这六个分册来撰写的。
　　《为农副产品找销路（果木）》（主编巴陵）是该丛书中的一册，内容包括：科学种植果树、特
色果品介绍、当前果品销售渠道分析、果品深度营销、发展果品深加工以及果品交易过程中的必备知
识等，并着重介绍了果品交易的市场选择、渠道选择、营销策略等。
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