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内容概要

本书在内容上，安排了基础篇、环境篇、战略篇与策略篇。
其中基础篇主要安排了国际商务营销的导论与理论基础；环境篇包括国际商务营销环境的分析与评估
方法，以及国际商务营销活动所面临的文化环境、经济环境、政治环境以及法律环境。
战略篇主要安排了国际商务营销的市场细分战略、目标市场选择战略以及市场定位战略，此部分内容
是企业能够顺利进入正确的海外目标市场的根本保障。
一旦企业成功进行了海外目标市场，立即要面对的是具体营销组合策略的实施。
因此，教材内容还安排了策略篇，主要是指国际商务营销的产品策略、定价策略、促销策略以及渠道
策略等。
同时，教材还安排了每章正式内容前的本章要点，以及每章后的思考题与案例讨论，以方便老师教学
和学生学习。
    本书可作为高等院校经济与管理学科各专业学生的学习用书，也可作为相关专业人士的参考用书。
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编辑推荐

　　随着经济全球化趋势日益加强，市场竞争日趋激烈，任何企业都将面临如何充分利用国内外两种
资源、有效开拓国内外两个市场、在全球范围内从事商务营销活动的问题。
国际商务营销成为企业一项必备的能力。
对于国际商务、企业管理等专业的学生来说，及时掌握关于国际商务营销的最新知识、手段和技术，
对于今后更好地面对全球竞争，将是非常重要的。
 　　《国际商务营销》作者都来自不同的高校，都有国外研究和学习经历，曾访问世界许多国家，拥
有丰富而独特的国际商务营销经验。
《国际商务营销》中涵盖了许多关于国际市场的新知识、新出现的技术，同时更新和吸收了许多新的
案例，更加适合当前的国际市场营销环境。
《国际商务营销》适合高等院校的高年级本科生、研究生（特别是国际商务专业研究生）作为教材使
用，也可供广大企业从业人员阅读使用。
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