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内容概要

李芳所著的《中国服务贸易国际竞争力研究》通过将这些反映中国服务贸易竞争力水平的指标与其他
国家的相同指标进行比较分析，以期正确地认识与评价中国服务贸易的国际竞争力，为提升中国服务
贸易竞争力寻找突破口和发展途径。
鉴于教育服务贸易在经济发展中的重要作用，以及对文化传播的积极影响，本书另辟章节依据竞争力
指标，分析我国教育服务贸易的现状和竞争力。
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章节摘录

　　发展经济学理论则认为，经济发展必然导致国际竞争力的提高，工业化是促进一个国家或地区经
济发展的主要因素。
根据库兹涅茨的倒U曲线理论，随着一个国家的经济得到发展，经济结构也会转移和升级，在这个过
程中，适应工业化的政府会采用促进政策提高国际竞争力。
　　新经济增长理论则认为，相对于自然资源，人力资本和技术创新更能决定和提高一国或地区的竞
争力。
劳动力和资本投入等传统生产要素对经济增长的作用是有限的，但是技术创新和人力资本对经济发展
的推动力却非常明显，而且这种作用是长期而且持久的。
因此，内生增长理论认为竞争力源自技术创新与人力资本积累。
　　按照企业管理和企业发展理论的观点，国际竞争力就是指各国的工业实力。
除自然资源外，企业管理经验和支持工业发展的基础设施，对一个国家或地区国际竞争力的形成有至
关重要的作用和影响。
由于工业实力在很大程度上决定了一个国家或地区的国际竞争力的强弱，而工业的实力又取决于企业
的状态，因此，提高国际竞争力必须先要提高一国和地区企业的技术水平和管理水平。
　　随着国际竞争力研究的进一步发展，一些学者开始把研究视角转向更为微观的领域，如竞争力在
区域、产业和产品等层面发挥的重要作用，准确地说，这种竞争力就是产业竞争力和企业竞争力。
产业竞争力和企业竞争力是国际竞争力的重要组成部分，产业竞争力反映一个企业或一个产业在区域
或者国际竞争中的地位和优势；企业竞争力是企业或产品在国际市场的价格竞争力、成本竞争力或者
盈利竞争力等。
产品是否具有市场竞争力由企业本身的素质决定，因为企业是产品的生产者和经营者，换言之，企业
竞争力决定着产品竞争力。
同样的道理，一个国家或区域的产业是否具有竞争力，衡量标准非常简单直接，即考察该国家和地区
是否拥有、拥有多少在国际上或者区域间竞争力较强的名牌企业。
因此，研究一个国家或区域的产业竞争力，必须将该产业内的企业竞争力以及企业的产品竞争力结合
起来综合考察。
综合的产业竞争力能够反映一个国家或区域在世界经济体系中的地位，而且可以显示技术和经济交流
、贸易和国际分工的基本格局。
　　⋯⋯
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