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内容概要

　　《高等院校新闻传播学系列教材：营销传播经营实务》阐述了营销传播机构（主要是广告公司、
公关公司、市场调查公司）以及媒介（主要是报社、杂志社、广播电台、电视台、网站等）的广告部
门，通过向客户提供营销传播服务获取当齐利益的手段和策略，其中包括机构设置、业务运作、人事
管理、财务管理等，此外也兼及上述公司或单位的客户，即企业自身营销传播活动的开展。
《高等院校新闻传播学系列教材：营销传播经营实务》内容涵盖了涉及营销传播经营的多种类型的公
司和单位，其中公关公司和市场调查公司的经营，是在现有的营销和传播类书籍中很少提及的。
此外，网站的营销传播经营也有许多新数据、新材料、新观点。
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书籍目录

第一章 营销传播经营概述
　第一节 营销传播及其经营
　第二节 以策划制作为主的营销传播经营机构
　第三节 以信息发布为主的营销传播机构
　第四节 营销传播经营机构的服务对象和服务方式
　第五节 营销传播的合法经营
第二章 广告公司概况
　第一节 广告公司的类型
　第二节 广告公司的组织
　第三节 我国广告公司的历史和现状
第三章 广告公司的经营原则与战略
　第一节 广告公司的经营原则
　第二节 广告公司的定位
　第三节 广告公司的经营理念
第四章 广告公司的业务管理
　第一节 广告公司的业务开发
　第二节 广告公司的主要业务与管理
　第三节 广告公司的作业流程与管理
　第四节 广告公司的客户维系
第五章 广告公司的人事管理
　第一节 科学管理与激励理论的运用
　第二节 广告公司人员的聘用、培训与解聘
　第三节 广告公司人员的评估与激励
　第四节 广告公司人事管理的特点
第六章 广告公司的财务管理
　第一节 广告公司的收入
　第二节 广告公司的支出
　第三节 广告公司的财务控制
第七章 公关公司的经营与管理
　第一节 我国公关行业的历史与现状
　第二节 公关公司的功能与组织
　第三节 公关公司的业务运作与经营策略
第八章 市场调查公司的经营与管理
　第一节 我国市场调查公司的历史与现状
　第二节 我国市场调查公司的类型与结构
　第三节 市场调查公司的服务与定位
　第四节 调查方法和分析模型的运用与创新
　第五节 市场调查公司的项目管理与客户工作
　第六节 市场调查公司的人事管理
第九章 企业自身营销传播活动的开展
　第一节 企业的营销传播部门
　第二节 企业营销传播活动的运作
　第三节 企业营销传播预算
第十章 报社与杂志社的广告经营
　第一节 报纸与杂志广告的特点、类型和发展前景
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　第二节 报社与杂志社的广告组织、经营方式和经营环境
　第三节 报社与杂志社的广告经营策略
　第四节 报社与杂志社广告之外的营销传播经营
第十一章 广播电台的营销传播经营
　第一节 广播广告的特点、经营环境与发展趋势
　第二节 广播电台的广告经营
　⋯⋯
第十二章 电视台的营销传播经营
第十三章 网站的营销传播经营
后记
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编辑推荐

营销传播活动是随着新媒介的产生和传播技术的进步而不断发展的，由于通信与交通的发达，商品市
场不断扩大，企业之间的竞争日趋激烈，“酒好不怕巷子深”的时代已经不复存在，好产品也需要宣
传，有时还更需要宣传，与目标消费者的沟通是企业营销成功的必由之路。
    这就是夏晓鸣、夏颖、杨婷主编的《营销传播经营实务(高等院校新闻传播学系列教材)》。
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