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内容概要

《新编旅游开发与规划》基于作者曹诗图、王衍用160余部旅游规划的实践与经验总结，依据国家标准
《旅游规划通则》，结合丰富的案例，对旅游开发与规划的基础理论和方法进行了系统介绍。
《新编旅游开发与规划》体系严谨，内容丰富，观点新颖，图文并茂，简明实用。
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章节摘录

　　游览时间的规划首先要解决的是游览时间从哪里开始，即到哪个地方算是进入景区。
现在一般是到了售票处才算开始进入景区，这是一个很大的认识误区。
一般来说，离开干线公路，到了支线公路，就应该算进入景区，但由于普遍存在认识误区，所以支线
路的状况不是很好。
干线要求通畅，而支线已经进入景区，对客人来说，就要求缓慢了，在规划设计方面，这条路的主要
功能除了交通以外，应该是景观路、文化路、生态路，应该尽可能使旅游者感觉兴奋，这就需要在一
路上规划设计一些景观，而不是像现在这样，只有到了景区门口，看到一块大牌子，才觉得到了景区
。
这个问题在全国各地普遍存在，而且在景区的规划设计里，也是一个薄弱之处，这个薄弱之处在以后
的规划中必须加强。
　　从进了景区门口开始，要规划设计客人的活动，争取每5分钟有一个兴奋点，每l5分钟有一个高潮
。
兴奋点就是客人看了有意思，高潮就是客人到这里会激动，要停下来照相。
如果在整个的游览过程中，始终有这样的感觉，客人就会说这个地方真好。
爬山时这样的感觉最典型，山上的风景很好，但是路上很枯燥。
所以沿途必须修一些景观，否则再好的景色也会被一路的枯燥抵消。
在操作时，不妨卡着表走，5分钟到了，就设计一个兴奋点，15分钟设计一次高潮。
设计的方式不拘一格，但这个地方必须有一个兴奋点。
　　（四）综合消费时间安排　　综合消费时间就是以游览时间为主体，加上其他消费时间的时间总
和，包括排队、买瓶矿泉水、坐下来抽支烟、吃点东西、看看热闹，等等的时间。
　　大体概念是3个小时有一顿饭，6个小时可以住一个晚上。
很多景区之所以摆脱不了单一的门票经济，就是在时间规划上没有下工夫。
游客走马观花，行色匆匆，经营者没有其他收入来源，只好在门票上做文章。
如果增加一些综合消费项目（如餐饮、娱乐、购物等〉，就会增加一些停留时间，在增加了收入来源
的同时，综合消费时间也要累计。
而综合消费时间一旦超过了3小时、6小时的临界线，收入模式就会上台阶。
项目设计与布局的基本要求是兴奋持续，高潮叠出，当然，也不可能永远兴奋，永远高潮，到了一些
地段让游客缓一缓、静一静，本身也是调剂性的体验。
　　⋯⋯
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编辑推荐

曹诗图、王衍用主编的《新编旅游开发与规划》主要是针对旅游专业本科生编写的，供开设“旅游开
发与规划”专业课程使用，也可以作为旅游专业研究生教学参考用书。
教材编写中吸取了现有同类教材的长处，内容涉及旅游开发与规划的主要理论、技术和方法，并力求
反映当前旅游开发与规划的最新理论、方法和实践。
追求体系完整、简明扼要、深入浅出、通俗生动、务实求真。
教材中融人了大量的旅游开发与规划案例，书中不少内容是编写者长期从事旅游开发与规划的理论结
晶和经验总结，并参考了不少同行专家的理论总结和一些经典案例，做到了理论与实践有机结合。
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