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内容概要

　　《全国高职高专旅游管理专业系列规划教材：旅游市场营销》以实用性为指导思想，依据教育部
《新世纪高职高专教育人才培养模式和教学内容体系改革与建设项目计划》的要求进行设计。
全书层次清楚、结构合理；理论知识讲解深入浅出，增加旅游市场营销领域最新的理论和知识，提供
大量的市场营销案例，易教易学。
主要内容包括：旅游市场营销环境分析、旅游者购买行为分析、旅游市场营销调研及信息管理、旅游
目标市场分析、旅游市场营销组合、旅游产品策略、旅游价格策略、旅游销售渠道策略、旅游促销策
略、现代旅游营销理念与方法、旅游企业营销应用与管理、旅游市场营销管理。
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编辑推荐

魏日等编著的《旅游市场营销》内容主要针对高职高专旅游管理专业的需要设计和编排，既可满足教
师教学的需要，也适合学生自学，还可以作为旅游类职业培训的参考书。
    本书以实用性为指导思想，依据教育部《新世纪高职高专教育人才培养模式和教学内容体系改革与
建设项目计划》的要求进行设计，层次清楚，结构合理，理论知识讲解全面而深入浅出，易于自学；
增加了旅游市场营销领域最新的理论和知识，提供了大量的市场营销案例，为教学提供了便利。
总之，本书体系完整、结构清晰、实例丰富、内容新颖、适用性强，能满足各种教学方式的需要。
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