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内容概要

　　《中国传媒市场研究：理论与实践》分为两篇，上篇是中国传媒市场理论研究，分析了
从1980-2010年传媒经济研究的现状及特点，阐述了传媒市场的概念及我国传媒市场化历程、现状和动
因做出追寻等相关内容；下篇是中国传媒市场实践研究（2005-2010）。
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书籍目录

上篇 中国传媒市场理论研究
第一章 序言
一、传媒经济研究的现状及特点：1980-2010
二、传媒经济研究迅速发展的动因
三、当代中国传媒经济研究的趋势展望
第二章 传媒市场概述
第一节 传媒市场含义及特征
一、传媒市场的含义
二、传媒市场特征分析
第二节 我国传媒市场化历程、现状及动因追寻
一、我国传媒市场化历程
二、我国传媒市场现状
三、我国传媒市场化动因追寻
第三节 我国传媒市场运行机制的总体描述
一、传媒市场客体的多元结构
二、传媒市场主体的多重约束
三、传媒市场运行的市场因素与非市场因素共存
第三章 传媒市场成本转嫁机制研究
第一节 传媒成本转嫁的原因
一、传媒具有公共物品的属性
二、传媒的产品化程度不高，自然寿命短，信息内容的垄断性不强
三、传媒市场结构是多元的互补的
第二节 传媒成本转嫁的方式
一、财政补贴式转嫁
二、税收补贴式转嫁
三、低价销售式转嫁
四、广告依附式转嫁
五、拉赞助式和其他形式的转嫁
第三节 传媒成本转嫁的对象
一、全体公民和部分公民
二、物质商品生产者
三、传媒产品生产者和传媒服务商
四、有关组织和个人
第四章 传媒市场价格机制研究
第一节 传媒产品价格特点
一、传媒产品的价格具有很强的模糊性
二、传媒产品价格具有明显的层次性和时效性
三、传媒产品价格效用具有不确定性
第二节 传媒产品价格的影响因素
一、传媒自身因素
二、传媒市场因素
三、社会经济因素
第三节 传媒产品的定价策略
一、传媒产品定价方法
二、传媒产品的价格调整

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中国传媒市场研究>>

第四节 传媒价格串谋分析
一、传媒价格串谋的表现形式
二、传媒价格串谋的特点
⋯⋯
下篇 中国传媒市场实践研究（2005-2010）
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章节摘录

　　二、传媒市场特征分析　　统一的市场体系是各种商品经济关系的具体体现和综合反映，是多种
市场相互关系、相互制约的共生关系所形成的有机整体。
我国传媒市场是社会主义市场体系的重要组成部分。
我国传媒市场既有相同于一般物质产品市场的共性，更有自己的特殊性。
如果从传媒经济的角度考察，我国传媒市场具有三个基本特征：　　（一）传媒市场本质上是信息市
场　　从本质上来说，传媒向大众传播的内容基本上都可以纳入“信息”（information）这个范畴。
1987年，国家科委首次编制我国信息产业投入产出表。
在“中国信息商品化产业”一项中包含有“新闻事业”及“广播电视事业”。
这表明国家已开始将新闻事业视为投入必须有产出的信息产业的一个组成部分。
因此，传媒市场从本质上来说，仍然是信息市场；所以传媒市场具有信息市场的一些基本特征。
　　第一，传媒市场具有扩张性。
进入信息时代，无论是政府、企业还是普通民众，对信息的需求越来越多，而信息需求的满足将主要
依赖于传媒市场。
因此，随着传媒产业的发展与传媒商品化程度的提高，传媒商品的供给将呈扩张之势。
以上海为例，上市公司青鸟华光与江苏一家传媒公司携手，共同向原上海《青年报》注资3600万元人
民币，对该报进行全面改版。
与此同时，北京某报业集团斥资进军上海，组建一份早报。
而在此之前，上海报业市场已接连诞生两份综合性日报：《外滩画报》和《东方早报》。
其中《东方早报》由上海文汇新民报业集团控股，联合浙江、江苏两地报业集团外来资本，投资近1
亿元人民币。
对于蓬勃发展的中国传媒市场，境外的大型跨国传媒公司也在积极谋求合作。
世界传媒业巨子默多克自1993年斥资10亿美元从李泽楷手中买下星空传媒（Star TV）开始，就对中国
传媒市场抱有浓厚的企图。
2002年12月31日，经国家广电总局批准，包括美国彭博资讯下属的彭博财经电视亚太频道、凤凰卫视
资讯台在中国有限度落地（三星级以上宾馆和涉外社区可以收看）。
　　此外，传媒市场的扩张性，还体现在传媒产品消费的连带性上。
由于信息只有通过积累才会更加系统，效果才会更大，因此对某类传媒产品的需求一经产生，这种需
求将演变为连续性需求，而且还会引起对相关信息的需求。
　　⋯⋯
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