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内容概要

广告媒体是一门研究广告发布媒体的特点、广告发布的媒介策略、媒介计划制定的一门应用性学科，
它是广告专业本科教学的专业必修课程。
本书共十章，主要内容包括广告媒体及相关概念、广告媒体的种类、形式及特征、广告媒体的评价指
标、广告媒体的成本概论、广告媒体价值分析、广告媒体策略、广告媒体选择与组合、广告媒体计划
、媒体购买及其广告效果评估等。
全书具有较强的实践性、应用性、操作性，同时又具备一定的理论性，并注重研究我国有关广告媒体
发展过程中的现实问题，理论联系实际，结合一些案例编撰，以期培养读者对不同媒体的特征、媒体
价值分析，以及媒体策略制订、媒体效果分析等方面的应用操作能力，是一本较好的广告专业教材。
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编辑推荐

广告媒体是一门研究广告发布媒体的特点、广告发布的媒介策略、媒介计划制定的一门应用性学科，
它是广告专业本科教学的专业必修课程。
夏琼编著的《广告媒体(第2版)》共十章，主要内容包括广告媒体及相关概念、广告媒体的种类、形式
及特征、广告媒体的评价指标、广告媒体的成本概论、广告媒体价值分析、广告媒体策略、广告媒体
选择与组合、广告媒体计划、媒体购买及其广告效果评估等。
全书具有较强的实践性、应用性、操作性，同时又具备一定的理论性，并注重研究我国有关广告媒体
发展过程中的现实问题，理论联系实际，结合一些案例编撰，以期培养读者对不同媒体的特征、媒体
价值分析，以及媒体策略制订、媒体效果分析等方面的应用操作能力，是一本较好的广告专业教材。
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