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内容概要

广告既是一门科学，又是一门艺术。
它一方面始终遵盾内在的动作规律，另一方面又充满创意，变幻无穷。
它是理性的，也是感性的。
广告心理正是试图从一个特定的角度来揭示广告的特性，提高广告的魅力。
    随着我国市场经济的日益繁荣，广告业也获得了空前的发展。
近年来，广告类书籍层出不穷，可谓星罗棋布，数量在百种以上，但广告心理学书籍却寥寥无几。
如果说企业推销产品而不做广告，犹如黑暗中向姑娘暗送秋波，那么，广告制作和宣传若不研究心理
学，就犹如茫茫大海中没有罗盘航行的船只。
尤其是随着广告业的发展，现代广告的过程也就是广告人、广告作品与消费者三者心理交流的过程。
    本书是我们在面向广告专业的学生开设《广告心理学》课的基础上，联合心理界、广告界的有关同
仁共同协作的成果。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<现代广告心理学/现代公共关系�>>

书籍目录

第一章 广告与广告心理概述  第一节 广告简述  第二节 消费者的一般心理行为特点  第三节 广告心理学
若干理论第二章 广告感觉心理  第一节 感觉概述  第二节 广告的视觉剌激  第三节 广告的听觉刺激第三
章 广告知觉心理  第一节 广告知觉过程  第二节 广告知觉中的偏见  第三节 风险知觉与广告宣传第四章 
广告注意心理  第一节 注意与广告注意  第二节 使广告引入注目的方法  第三节 注意的品质第五章 广告
记忆心理  第一节 记忆概述  第二节 广告记忆过程  第三节 有助广告记忆的技巧第六章 文告思维心理  
第一节 思维与广告创意  第二节 想象与广告制作  第三节 联想与广告宣传第七章 广告情感心理  第一节 
情感概述  第二节 广告激发与情感反应  第三节 运用广告元素影响情感第八章 广告审美心理  第一节 广
告艺术与广告审美  第二节 广告艺术的美学形象  第三节 增强广告艺术感染力的技巧第九章 广告需要
心理   第一节 消费者的需要  第二节 消费者的动机  第三节 消费者的需要、动机与广告宣传第十章 广告
制作心理  第一节 广告计划心理  第二节 广告课题心理  ⋯⋯第十一章 广告宣传心理第十二章 广告媒体
心理第十三章 广告心理效果测定第十四章 广告人的心理参考文献后记

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<现代广告心理学/现代公共关系�>>

章节摘录

　　广告宣传能引起消费者对商品的关注，进而诱发他们对商品的兴趣，激起他们的购买欲望，促成
购买行为，从而达到推销的目的。
连续不断的广告宣传，可以使潜在的购买者实现购买，从而使商品增加销售。
而在新的市场上开展广告宣传，则可以开辟新的销路，使产品销量激增。
尤其在我国，幅员辽阔，人口众多，市场潜力巨大，但由于经济不够发达，交通相对落后，致使经济
信息传播不及时，此时广告宣传对于沟通城乡市场、加速商品流通就具有十分重要的意义。
　　5.树立企业形象的功能　　广告还能有效地提高企业声誉，在社会公众的心目中树立企业的整体
形象。
广告宣传既然能传递商品信息，当然也能扩大企业影响力。
只要在广告所宣传的内容中有意识地突出企业形象标识，就有可能通过大量广告宣传树立企业的整体
形象。
如我国改革开放以来，广大公众对美国、日本、西欧等一些发达国家的企业了解比较多，印象比较深
刻，而对苏联、朝鲜、东欧等国家和地区的企业形象比较淡薄，甚至毫无印象。
这与美国、日本等企业在中国作的大量广告宣传是分不开的。
同样，国内有些厂家虽生产质量相近、价格相似的同类产品，但有的厂家、商标广为人知，有些却默
默无闻，重要原因就在于广告投入上的差异。
全国性的广告其影响就可能是全国范围的，；而本地区的广告其影响则多在本地。
近年来，企业公共关系广告的}大量出现也使得塑造和扩展企业的整体形象成为广告的重要功能之}一
。
越来越多的企业意识到，只要树立起良好的企业整体形象，市场}就能巩固和发展，产品也容易受到广
大消费者的欢迎。
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