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内容概要

品版榜样。

    本书介绍与研究了全球啤酒行业十强，力图反映国际酒精行业强势企业的发展历程。

    虽然一本书的篇幅与容量绝不可能记录与归纳整个酒精饮料企业的发展与经验，但是选取有典型意
义的品牌运动案例，对于我们企业的借鉴与学术的研究，还是有着较强的现实意义与研究价值。
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书籍目录

前言
第一篇：王者之路——百威(Budweiser)的品牌战略
第二篇：扩张之路——南非酿酒集团(SAB)的品牌战略
第三篇：曾经激昂——美乐莱特(Miller Lite)的品牌战略
第四篇：清新典雅——喜力(Heineken)的品牌战略
第五篇：文化之路——嘉士伯(Carlsberg) 的品牌战略
第六篇：“乎干啦！
”——麒麟(kirin)的品牌战略
第七篇：蜕变之路——吉尼斯(Guinness)的品牌战略
第八篇：影视明星——Stella Artois的品牌战略
第九篇：光怪陆离——司木露(Smirnoff)的品牌战略
第十篇：艺术珍品——绝对(Absolut)的品牌战略
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