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内容概要

品牌榜样。

    《垄断的理由——国际IT业十大实力品牌发展战略》一书由10个篇章组成，分别述说了IBM（国际
商用机械公司）、MICROSOFT（微软）、INTEL（英特尔）、DELL（戴尔）、APPLE（苹果）、HP
（惠普）、NOKIA（诺基亚）、MOTOROLA（摩托罗拉）、SONY（索尼）、SAMSUNG（三星）10
个实力IT品牌的成长和兴衰，并对个中原因进行了深刻的理论剖析。
透视强势品牌的魅力和光芒，通过十大品牌的纵横对比，详尽地阐述和剖析了十大强势品牌获得成功
的历史原因、文化根基、战略特色和理论依据，总结出一些建设国际化IT品牌的成功之道。
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