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内容概要

　　早在原始社会就已经有了策划思想的萌芽。
原始人猎取动物为食，他们有意识地对猎捕活动进行策划，比如预先设定在哪儿挖陷阱、设埋伏等，
以取得更大的收获。
这也说明了人类区别于其他动物的重要标志之一就是人类活动是有目的性的。
这种有目的性的活动就更要求人们在活动前进行考虑，这种行动前的思考过程就是策划行为。
而先前在行动中所获取的经验便为下一次的策划提供了重要的依据和参考。
这种循环积累的过程使“策划”这个概念充满了动感。
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章节摘录

　　淘宝商城让所有名牌正品的商户联系网上购物的消费者，用户既可享有淘宝网购物的利益点，更
可从商户购买到名牌正品。
淘宝商城有数十万个卖家商号，其中数万家是设有实体店的大品牌。
　　睿狮的传播哲学是以高价值理念为客户寻找传播上的解决方案，我们以问题为核心，每个挑战出
现在面前，我们着手的第一步，不是立刻一头栽进创意发想，而是即时定义问题，找出困扰我们客户
最大的纠结点。
我们常问客户：“究竟是什么问题最困扰你，令你彻夜失眠？
”　　我们发现，淘宝商城在传播上最大的挑战和最急于要解决的问题，第一是知名度，大家都知道
淘宝网，却不是有很多人知道淘宝商城，就算是知道，也往往认为它是淘宝网的其中一个垂直产品。
第二个是消费者分不清淘宝商城与淘宝网，对它们的功能、相同和相异之处，都无法区别，因此，区
分就成了刻不容缓的问题；第三需要纠正的是网民进入商城的路径，淘宝商城不是他们的目的地，可
能是碰巧经过，被什么东西吸引了，进去了；或者是在淘宝网太久了，没什么新鲜感了，因为好奇、
贪新鲜进去看个究竟，反正是看看而已，并没有太多的目的性，黏度不高。
　　虽然B2C和C2C购物网站最大的分别是，通过B2C方式可以从名牌正品店购得正货，但单凭这一点
，足够吗？
消费者到C2C网站购物和到B2C网站购物，就只在乎这一点点差别吗？
到淘宝网购物，重点在于“淘”，找到心仪已久的宝贝，淘到一些意想不到的东西，那是一种探索未
知的刺激和喜悦。
到网上商城的心态，其实有些不一样，接近的可能是到实体购物商城购物的体验，这是“逛”。
在商城里，我们知道会看到时尚新品，这件看一看，那件试一试，享受逛橱窗的购物乐趣，保持时尚
触觉不落伍。
喜欢购物的人，就是喜欢“逛”！
　　⋯⋯

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<广告策划学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


