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内容概要

　　《本土营销精英：公关无敌手》是这样一套图书：其中既有营销专家们的权威论述，又有经典案
例的印证，更有可操作性的招数可资借鉴。
　　作者之一的江帆，本是浙江日报资深记者，后又长期介入著名企业养生堂公司的广告营销及新闻
公关工作，参与策划"农夫山泉有点甜"、"干岛湖寻源"、龟鳖丸"海南寻真"及"免疫工程"、朵而"女人什
么时候最美"等大型广告及公关活动，著有《广告也疯狂》、《广告媒体策略》等。
　　另外几位作者则是受过正规的营销训练、富有市场经验的业内新锐。
　　齐斌为国内第一家专业的药品和保健食品营销咨询机构-FDM营销咨询机构市场总监，医药保健
品市场研究网首席运营官，《行销视界》副主编。
他所倡导的"低成本市场启动"模式和"精细化营销"概念，在多家企业的市场运作过程中取得了成功。
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作者简介

　　江帆，资深记者，养生堂公司顾问，参与策划“农夫山泉有点甜”、“千岛湖寻源：、龟鳖丸“
南海寻真”及寻兔疫工程”、朵而“女人什么时候最美”等大型广告公关活动，著有《广告也疯狂》
，《广告媒体策略》等。
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章节摘录

　　这类新闻是以企业利益为出发点的，但是相当一部分是正面的社会公益，同时又有一定的轰动效
应，容易引发媒体炒作。
　　企业新闻策划与媒体新闻策划，不同点在于，媒体新闻是寻找新闻、发现新闻；而企业新闻策划
则是在寻找、挖掘企业经营过程中的新闻的同时，大量的是人为制造或利用新闻事件，吸引新闻媒体
和受众的眼球，然后由记者或内部策划人员站在客观公正的立场上，用事实说话，用事实报道.造成新
闻现象与效应。
　　本来，“最好的企业运作就是没有新闻”；但如果公众长期没有听到某个知名企业的声音，就有
可能产生种种猜疑。
可是，企业按常规运作又不可能经常出现媒体渴望关注的新闻。
这也是一个怪圈。
　　要让媒体免费选用你公司的事件作为新闻，就要巧妙策划。
　　这就需要企业新闻策划人员制造新闻，以长久地保持公众对企业的关注度，增强公众对企业的好
感度。
　　企业新闻策划与媒体新闻策划虽概念不同，但也有共同点，这就是新闻的真实性、可信性。
　　在企业“制造新闻”的实战中，关键的问题无非是两条：　　二是“制造新闻”必须依据客观事
实，这些事实通常是偶然事件或突发事件；　　二是这些事件都能被新闻公关人员挖掘出其蕴涵的与
公共关系目标有某种联系的新闻价值，然后再对其进行有效利用。
　　⋯⋯
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